Mediehistorien 1989 — 2019: Fra TVNorge til smarthgyttalere
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[CANTAR Kilde: Forbruker & Media: Alle medieundersgkelser mor (Futsaeter, 2018)



Redusert daglig dekning for de tradisjonelle mediene
Medieutviklingen 1979 — 2018/2019
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Kilde: Daglig oppslutning om avis, radio, fiernsyn og Internett 1961-2019.
ICKANTAR Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993) -
Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsseter 1998).
Mobilt innhold gjelder alle norske mobile utgaver som er malt i F&M, bade fra aviser, TV og andre. 2



De norske mediene mgter konkurranse fra de globale gigantene
Daglig dekning for medier og plattformer. Prosent
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Kilde: Forbruker & Media 2009 og 2018/2019. IB for 2Q 2019 og 4Q 2009. —

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn



Nettsamfunn: Fra Nettby til TikTok

Ukentlig dekning. Prosent
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Kilde: Kantar Interbuss og https://en.wikipedia.org
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83% leser daglig norske aviser pa papir eller digitalt
Daglig dekning for papir- og nettaviser 1979 — 2018/2019
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Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2018
I(ANTAR Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993). Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsaeter 1998).
Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M. Nettaviser gjelder alle digitale plattformer (mobil, nettbrett og desktop).

Fra 2018 er alle digitaltallene kalibrert i forhold til de offisielle onlinemalingene. Fra 2018 inngar ogsa eAviser. eAviser inngar i «Totalt» og i «Digitalts.

FORBRUKER & MEDIA



Farst |1 2002 passerte internett Tekst-TV
0og | 2011 passert mobil Tekst-TV (paglig dekning 1995-2018/2019)
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I(ANTAR Kilde: Daglig oppslutning om avis, radio, fjernsyn, tekst-TV og Internett 1961-2018/2019.

Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futseeter, 1993)
Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futseeter 1998).



Aftenpostens digitale transformasjon 1988 — 2018/2019
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