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1.
De store medietrendene



Mediehistorien 1988— 2009 -2019 Fra Casino til smarthgyttalere
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[CANTAR Kilde: Forbruker & Media: Alle medieundersgkelser mor (Futsaeter, 2018) 4



Redusert daglig dekning for de tradisjonelle norske
mediene, mens de digitale plattformene gker
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Kilde: Daglig oppslutning om avis, radio, fiernsyn og Internett 1961-2018.
ICKANTAR Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futszeter, 1993)
Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsseter 1998).
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Mobilt innhold gjelder alle norske mobile utgaver som er malt i F&M, bade fra aviser, TV og andre.



Bruk av internasjonale medier | Norge vokser mye

Medier med opphav utenfor Norge: Netflix, YouTube, Facebook,

Snapchat, Instagram, HBO, Spotify/Tidal/Apple Music, Google, —2017
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I(ANTAR @ Kilde: Kantar 24-timer




”We have been flooded with scandals and revelations about
corruption, fraud, and lies in the online advertising ecosystem”

Tens of billions of dollars in online ad fraud.

Inflated and absurd “metrics” from Facebook

= Traffic fraud

= Criminal federal investigation of Facebook data sharing

= The US Advertisers claiming that corruption and kickbacks were “pervasive” in the ad industry.

= Click farms going 24-hours a day

= FBI and Justice Department investigations of media practices.

[CANTAR Kilde: Bob Hoffman The Ad Contrarian



http://adcontrarian.blogspot.com/
https://www.thedrum.com/news/2019/06/06/cost-global-ad-fraud-could-top-30bn
https://www.usatoday.com/story/tech/news/2016/09/23/facebook-apologizes-inflating-video-metric/90906290/
http://createsend.com/t/d-C9E20F13D84C1EB1
https://www.macobserver.com/news/40-internet-fraudulent-traffic/
https://abcnews.go.com/Business/facebook-criminal-investigation-data-sharing-deals-tech-firms/story?id=61672356
https://www.ana.net/content/show/id/industry-initiative-media-transparency-report?st3=160607-k2-non
https://www.core77.com/posts/81665/Eye-Opening-Photos-and-Video-Taken-Inside-Illegal-Click-Farms
http://createsend.com/t/d-1F99E37753F722E42540EF23F30FEDED

2.

Avis: Fra papir til mediehus
En krevende digital reise



Annonseinntektene er redusert med 34%,
men papir utgjar fremdeles 74% av annonseinntektene

Papirinntektene for annonser reduserer mer enn nett gker.
Inntekter er redusert med 2,3 milliarder (34%) siden 2014
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I(ANTAR Kilde: Medietilsynet: Rapport om gkonomien i norske avishus 2014 — 2018.

Brukerinntektene passerte annonseinntektene i 2014

74% av annonseinntektene er papirinntekter
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https://medietilsynet.no/

63% leser daglig norske nettaviser digitalt
Daglig dekning for papir- og nettaviser 1960 — 2018
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Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2018.
Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futseeter, 1993)
I(ANTAR Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsaeter 1998).
Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M.
Nettaviser gjelder alle digitale plattformer (mobil, nettbrett og desktop). Fra 2018 inngar ogsa eAviser. eAviser inngar i «Totalt» og i «Digitalt»



Avishusene har en daglig dekning pa 78%
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ICANTAR

Kilde: Kantar F&M 2019 (19/1). eAvis inngar i «Totalt» og i «Digitalt». Innsamling- og beregningsmetodene er endret for online (mobil, PC/Mac og nettbrett), og
det er ikke mulig & direkte sammenligne med tidligere rapporteringer. Det gjelder derfor ogsa for total dekning.
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Fortsatt tilbakegang for papiravisene

40% leser minst en papiravis en gjennomsnittlig dag (mandag-sgndag). 44% leser
minst en avis pa hverdager. Vi leser i snitt 0,6 papiraviser daglig.

Av de 158 avistittene som ble rapportert, har bare 10 titler fatt flere lesere, og 99
aviser har fatt feerre. Samlet sett er det en tilbakegang pa 9,6% fra 2017 til 2018.

De 133 lokal- og regionsavisene, som har under 50.000 lesere, har samlet sett en
tilbakegang pa 10,7%. 7 titler har fatt flere og 77 feerre lesere.

= Nisjeavisene gar tilbake med 3,2%. 2 aviser gker og 7 gar tilbake.

I(ANTAR Kilde: Kantar F&M. Alle endringer gjelder for sammenlignbare titler og gjelder samlede bruttotall.
12



Prosent

Mer enn halvert konsum av papiraviser
Indekserte endringer for papiraviser i forhold til ar 2000 (brutto)
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I(ANTAR Kilde: Kantar F&M

Sammenlignbare standard titler, unntatt bilag og helgeutgaver, som er malt i hele perioden. Brutto tall i tusen. 13



Klassekampen
Bergens Tidende
Nationen

Vart Land
Aftenposten
Dagsavisen
Dagens Nearingsliv
Morgenbladet
Sunnmgrsposten
Adresseavisen
Finansavisen
Stavanger Aftenblad
Faedrelandsvennen
Dagbladet

VG

-25

Bare Klassekampen gker
Endringer | prosent for papiraviser 2017 til 2018
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Kilde: Kantar F&M
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VG er Norges stgrste avishus
Norges stgrste avishus (januar — 19/1 ): Medierapporten (F&M)

VG 2150
Dagbladet 1119

Aftenposten
Dagens Neeringsliv
Bergens Tidende
Adresseavisen
Stavanger Aftenblad
Dagsavisen
Klassekampen
Feedrelandsvennen
Bergensavisen
Morgenbladet
Sunnmgrsposten
Romerikes Blad
Drammens Tidende
Nordlys

Nationen

Vart Land
Tansbergs Blad
Telemarksavisa (TA)

127

Antall i tusen
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I(ANTAR Kilde: Kantar Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+.
PC/Mac, mobil, nettbrett og papir (ekskl. eAvis). Avishus som males pa papir og digitalt.



3.

Magasin:

Den digitale reisen har startet

- bloggere, influenserne, nettfora, andre



Bruker- og annonseinntektene reduseres for magasinene
Brukerinntektene utgjar over 80% av inntektene

MBL - Utvikling brukerinntekter magasin - 2010-2018,
i millioner kroner
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ICANTAR

Kilde: MBL perspektiv 19/1

Reklameomsetning ukepresse/fagpresse — 2010-2019,
i millioner kroner
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Fallende marked for papirmagasiner

= 14 magasiner gker i 2018, mens 58 gar tilbake sammenlignet med 2017. Det er
en samlet tilbakegang pa 5,9%.

= Magasingruppene «Tegneserie/ung» og «Fagblader» har stgrst fremgang.

= Magasingruppene «Aktualitet & TV» og «Helse/livstil/mat» gar mest tilbake.

I(ANTAR Kilde: Kantar Magasinundersgkelsen (MU) 18



De fleste gruppene gar tilbake
Prosentvis endring (netto/AlIR) for grupper fra 2017 til 2018

Tegneserie/ung

Fagblader

Bolig og interigr
Avismagasiner

Voksen kvinne
Medlemsblad/gratismagasin
Sport/reise
Innsikt/gkonomi

Bil/bat

Kvinne

Jakt/friluft

Helse/livsstil/mat
Prosent

Aktualitet & TV -14,2

-20,0 -15,0 -10,0 -5,0 0,0 5,0 10,0

I(ANTAR Kilde: Kantar. Magasinundersgkelsen (MU). Nettolesertall for grupper for sammenlignbare grupper. 19



Magasiner tas ofte fram flere ganger og leses grundig
Vi leser/titter | hver utgave 3,4 ganger og 56% blir lest/tittet | hver gang
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4,0
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0,0
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I(ANTAR Kilde: Kantar. Magasinundersgkelsen (MU) 2019/1
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4.
Radio:
Fra radio til audio - en digital reise
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40% strammer musikk daglig og 10% lytter til podkast

Tilgang pa betalte musikk strammetjenester

a5 potify
esTidal/Wimp
e=Apple Music
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Q4-10Q4-11 Q4-12 Q4-13 Q4-14 Q4-15Q1-16 Q2-16 Q2-17 Q2-18 Q2-19

I(ANTAR Source : Kantar InterBuss. Streaming:

Daglig bruk av musikk stramming og podkast

e=Stirgmming
==Podkast

Q4-12 Q4-13 Q4-14 Q4-15 Q4-16 Q4-17 Q2-18

Q2-19
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Prosent

Stabil lytting pa lokalradio siste 10 ar
Daglig dekning radio totalt (F&M) og for lokalradio 2007 - 2019

72
67 56 ~ 68 68 68 68 67 65 65
L
Faerre malte
—Radio totalt (F&M) lokalradio i 2017.
Flere starre lokal-
_ : radioer fra Bauer og
Lokalradio (F&M) P4 Gruppen ble kun
riksdekkende.
13 4 12 13 2 15 14 13 13 110 14— 17
T v/ =

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

2018 2019 jan-

aug

Kilde: Kantar. De offisielle Iyttertallene for lokalradio. Alle ukedager.
I(ANTAR Fra 01.01.17 ble flere lokalradioer fra Bauer (Kiss, Radio Rock) og P4 Gruppen (P5 og NRJ) ikke mélt, da de ble riksdekkende kanaler.
30.04.18 opphagrte lokalradioene P5 Trondheim, NRJ Trondheim, P7 Trondheim. Disse er na kun rikskanaler.

23



De malte lokalradioene vokser med 11%
Samlet bruttodekning for 32 malte lokalradioer 2017/2018 — 2018/2019

Antall daglig lytter i tusen

= De offisielle lokalradio tallene offentliggjare
hvert kvartal med tall fra siste 12 maneder.

509 =  Samlet bruttodekning for 32 malte
lokalradioer (sammenlignbare stasjoner) fra
Q32017 - Q2 2018til Q3 2018 - Q2 20109.

Q3 2018 -
Q2 2019

»  Fra Q32017 - Q2 2018 til Q3 2018 - Q2 2019
er det en vekst pa 11%.

Q3 2017 -
Q2 2018 460 = \eksten var sterkere i 2018.

I(ANTAR Kilde: Kantar. F&M CATI. Alle ukedager.
Noen stasjoner har i perioden 2016-2019 utvidet sendingene til bade & sende pa FM og DAB+, og andre har kuttet FM.
Nea Radio og andre har utvidet spagrreomradene og har av den grunn ogsa «gkt» antall lyttere.

24



Fremdeles vekst for de stgrste lokalradioene
Topp 30 Norges stgrste lokalradio stasjoner (1)

Radio Metro Oslo/Akershus 75
: 7
Radio Tansherg |G
Radio Metro Buskerud m 30
. 22
Nea Radio 20 @
Radio Grenland TS 22
Radio Alesund |NLLS |,
Radio Metro Sgr (tidl Radio Sar) _1199
: 17
Radio Metro Oppland _ 17 ,
: 1
Radio Trgndelag m
HamarRadioen (tidl. Radio..-214
Radio Rox _ %ﬁ' mQ3 2018 - Q2 2019
: 13
Radio 3.16 [m—— m Q32017 - Q2 2018
Radio Atlantic Ryfylkeradioen H 9 .
Radio Tromsg [ 11 Tall i tusen
I(ANTAR Kilde: Kantar F&M CATI. Alle ukedager. Noen stasjoner har i perioden 2017/2018 — 2018/2019 utvidet sendingene til bade & sende pa FM og DAB+, og andre har kuttet FM.

Nea Radio og andre har utvidet spgrreomrédene og har av den grunn ogsa «gkt» antall lyttere.
25



Fremdeles vekst for mange lokalradioer
Topp 30 Norges stgrste lokalradio stasjoner (2)

1 FM Molde

|
o

SolgrRadioen - tidligere Radio..

N
N
o

(@))

ElverumsRadioen
Radio 3 Bodg
pTro (tidl. Radio Sgrvest)

I

o1

o (&)
o

Radio Kongsvinger

|

Radio Sandnes

I
N

Radio Nordsjg
Radio Sandefjord
Radio Bardufoss
Radio Alta

Radio Loland

w w
D
'b 'h

I
N

m Q3 2018 - Q2 2019

Radio Kvinesdal

|l_\
N

m Q32017 - Q2 2018

T

TrysilRadioen

@sterdalsRadioen Tall | tusen

!
[EEY

I(ANTAR Kilde: Kantar F&M CATI. Alle ukedager. Noen stasjoner har i perioden 2017/2018 — 2018/2019 utvidet sendingene til bade & sende pa FM og DAB+, og andre har kuttet FM.
Nea Radio og andre har utvidet spgrreomradene og har av den grunn ogsa «gkt» antall lyttere.
26



Antall DAB apparat gker og antall FM-apparater blir redusert

10 000 000
9 220 000
Tall
8 000 000
emDAB totalt
e=DAB i bil 6 000 000
6 000 000
emFM totalt
4 000 000 3300 000
3 600 000
730_
0

1Q 2016 2Q 2016 3Q2016 4Q 2016 1Q2017 2Q2017 3Q2017 4Q2017 1Q 2018 1Q 2019

I(ANTAR Kilde: Kantar. DigitalRadioUndersgkelsen (DRU) gjennomfares med ca. 1.000 telefonintervju i hver runde. https://radio.no/om-oss/digital-radiolytting

27


https://radio.no/om-oss/digital-radiolytting

Pkt digital lytting — og redusert lytting via FM

Andelen av lytterne som bruker ulike plattformer blant de som lytter daglig

100

Prosent

75

50

25

ICANTAR

a=sM
ea=sDAB @
esw]nternet radio
essDigital TV 72 71
73
68
54
49
42
3 =
32
18 19 27
23
19
15 13 13
1Q 2016 3Q 2016 1Q 2017 3Q 2017 1Q 2018 1Q 2019

Kilde: Kantar. DigitalRadioUndersgkelsen (DRU) gjennomfares med ca. 1.000 telefonintervju i hver runde. https://radio.no/om-oss/digital-radiolytting

28


https://radio.no/om-oss/digital-radiolytting

«@Dkt» lytting etter 10 ar med tilbakegang?
Daglig dekning totalt, totalt uten lokalt og for lokalradio 2007 - 2019

72
67 L 68 68 68 67 o o
— 62 59 60
63 63 64 62 ———
61
60 58\, o
—Radio totalt (F&M) 53 94
§ —Lokalradio (F&M)
o
a —Radio totalt UTEN lokalradio (F&M)
— —— /A —
13 11 12 13 ® B a3 g3 VA V.
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 éOl9 jan-aug
Kilde: Kantar. De offisielle lyttertallene for lokalradio. Alle ukedager.
[ICANTAR

Fra 01.01.17 ble flere lokalradioer fra Bauer (Kiss, Radio Rock) og P4 Gruppen (P5 og NRJ) ikke malt, da de ble riksdekkende kanaler.
30.04.18 oppharte lokalradioene P5 Trondheim, NRJ Trondheim, P7 Trondheim. Disse er na kun rikskanaler.



Metodeskifte fra Kantar (2006-2018) til Nielsen 2019

= PPM gir offisielle lyttertallene for de nasjonale kanalene

= F&M CATI gir de offisielle for lokalradio, og F&M CATI maler ogsa de nasjonale kanalene.

= Nielsen benytter PPM teknologi som ogsa Kantar gjorde (2006-2018).
= Fra 2019 ble teknologien for koding (CBET vs. e-CBET) endret.
= To ulike panel (ulik verving, oppsett etc.).

=  Fral12 ar+til 10 ar+.

= |kke direkte sammenlignbare tall.

KANTAR Nielsen https://www.nielsen.com/no/no/solutions/audio/ 30



https://www.nielsen.com/no/no/solutions/audio/

Gradvis gkt dekning I Igpet av 2018 og 2019

De offisielle dekningstallene for nasjonale kanaler

70 -

60 -

50 -

Prosent

30 -

20 -

10 -

40 -

—2017 Kantar
—2018 Kantar
2019 Nielsen

1. Avstanden mellom 2018 og 2017 ble gradvis redusert

2. Daglig dekning i 2019 naermer seq 2017 nivaet

Jan Feb

Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov

ICANTAR

Kilde: Kantar. De offisielle lyttertallene pa nasjonalt niva fra de elektroniske malingene (PPM). Alle ukedager. For 2017 og 2018.
De offisielle tallene for Nielsen gjelder for 2019. Nielsen https://www.nielsen.com/no/no/solutions/audio/



https://www.nielsen.com/no/no/solutions/audio/

Vi bruker 90 minutter pa radio daglig i 2019

Daglig dekning 2019 (jan-aug) Daglig Iyttertid 2019 (jan-aug)
Radio totalt 62 Radio totalt _91
NRK Rk [ 6o
P4 gruppen P4 gruppen - 21
Bauer Bauer . 10
Prosent Minutter
Fem store 57 Fem store _ 60
Resten 50 f Resten - 31

0 10 20 30 40 50 60 70 0 30 60 90

Kilde: Nielsen https://www.nielsen.com/no/no/ 32



https://www.nielsen.com/no/no/

5.
TV og stramming:
En krevende reise for TV-selskapene



TV2s reklameinntekter opprettholdes,
men stadig mindre andel av inntektene kommer fra reklame

@kte inntekter for TV2 Reklameinntektene utgjar i 2017 bare 52%
m Reklameinntekter m Andre inntekter m Reklameinntekter  ® Andre inntekter

4500 100%
4000 20%
3500 80%
70%

3000
60%

2500
50%

2000
40%

1500
30%
1000 20%
500 10%
0 0%

I(ANTAR Kilde: Medienorge.no http://www.medienorge.uib.no/statistikk/medium/tv/269
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https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=http-3A__www.medienorge.uib.no_statistikk_medium_tv_269&d=DwMFAw&c=zdK58V2JKULZdB8nuBRpog&r=fV6b7ppI0y4pg6_1Y11_sfByT8vyiYF_-pRqRaTi-d8&m=7jwru1J2-bQx39-yV3xL5B_3HjOtfv9pqJ2DLVBX98w&s=5095-NAsmPovYdg5DTFJEPru4y-fdBmblLn_XKebK9o&e=

Bare 51% abonnerer pa minst en stremmetjenester, og
Netflix veksten flater ut

60%

——Abonnerer pa minst én strgmmetjenste 1o
0
—Netflix
50%
—TV 2 Sumo 45%
Viaplay 41% 41%
40% HBO Nordic 38%
30%

26%

0,
20% 0 179%
16% ao 15%

0

13% 0
12% 12% 12% 1%
0,
11% 10% \1_Cn/ 10%

9% b
0, 0,
5% 070 5%

9 0 0
1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 2% 2% g
0%

2013 - sept 2014 - sept 2015 - sept 2016 - sept 2017 - sept 2018 - nov

I(ANTAR Kilde: Kantar TV-utstyr. Andeler av totalt antall husstander (2 409 000) 35



59% bruker minst en strammetjeneste daglig
Daglig dekning for noen strammetjenester

9
Totalt

YouTube

Netflix

NRK Nett
TV

VG TV

m 2018/2019

Andre
norske

m2017/2018

I(ANTAR Kilde: Kantar Forbruker & Media 18/2 og 19/2.




Starst vekst i bruk av stramming blant de over 50 ar
Daglig dekning for stramming 2017/2018 vs. 2018/2019
Prosent m2017/2018 m2018/2019

93
g5 88
80
/75
63
59
5o 58
45
38
28
23

Alle 12-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar 70 ar +

I(ANTAR Kilde: Kantar Forbruker & Media 18/2 og 19/2.




Avtagende seertid fra topparet 2009
Spesielt avtagende seertid blant de under 30 ar

"EE!D 183
180 178

173

167 167
175 174
150
150 - —TV total: 150
—NRK1: 49
120 - —TV2: 28
—Other:
—TV3: 6
90 -
—TVNorge: 10
—NRK2: 8
60 -
—
—_— S
30 - —
e
0 I I I I I I I I
2009 2011 2013 2015 2017
I(ANTAR Source: Norwegian TV-meter panel. Kantar.

210 ~

180 -

150 -

120 -

184

83
178
175 163

111
%
—Alle 78
—12-19 &r
—20-29 &r
30-39 &r 46

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Vi bruker 2 timer pa TVOV og 20-aringene bruker 1 time
TVOV trender 10-79 ar (jan—aug 2018 og 2019): Bare 5%

124 Alle
130

124
130

Minutter

TVOV totalt

12-19 ar m 2019 jan-aug

m 2018 jan-aug

NRK

20-29 ar

TV2-Gruppen 30-39 &r

123

40-49 ar 129

NENT (MTG)

169
185

m 2019 jan-aug 50-59 ar

m 2018 jan-aug

Discovery Network

60-69 ar 212

And 224
nare :
Minutter .
| | | | | | 70-79 ar
-10 20 50 80 110 140
I(ANTAR Kilde: Kantar TVOV. Gjennomsnittlig daglig seertid januar-august 2018 og 2019. Online er kun for TV-selskapene NRK, TV2, MTG og Discovery.

Seing strammetjenester som Netflix og HBO er forelgpig ikke inkludert i TVOV malingen. 39



82% (102 av 124 min.) er fremdeles live — men BVOD gker
TVOV fordelt pa live, opptak og BVOD (jan - aug 2018/2019):

194 NRK, TVZ2, NENT
Discovery Network
Totalt (TVOV) o
130 S ’
bpta Andel | prosent
10 % P
Live (broadcast &
online)
12
Opptak (PVR)
11
m 2019 jan-aug
Video On demand @ m 2018 jan-aug
(BVOD) : |
Minutter
I(ANTAR Kilde: Kantar TVOV. Gjennomsnittlig daglig seertid januar-august 2018 og 2019. Online er kun for TV-selskapene NRK, TV2, MTG og Discovery.

Seing strammetjenester som Netflix og HBO er forelgpig ikke inkludert i TVOV malingen. 40



84% av tid (124 min) brukes pa TV-skjermen hjemme
TVOV fordelt pa skjermer (jan - aug 2018 og 2019):

Alle skjermer

TV-skjermer
hjemme

PC/Mac

Nettbrett

Mobil

Andre steder
(OHV)

124

130
103
111

m 2019 jan-aug

m 2018 jan-aug

- - o
H
o1

15 Minutter

ICANTAR

Andre
steder
12 %
PC/Mac,
nettbrett,
mobil
4 %

TV-skjerme
hjemme
84 %

Andel i prosent

Kilde: Kantar TVOV. Gjennomsnittlig daglig seertid januar-august 2018 og 2019. Online er kun for TV-selskapene NRK, TV2, MTG og Discovery.
Seing stremmetjenester som Netflix og HBO er forelgpig ikke inkludert i TVOV malingen.
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BVOD 67% on TV and 16% on PC/Mac

Viewing on different screens in-home:

BVOD

Netflix

YouTube

Tablet
Mobile 9%
8 %

Tablet
Mobile 10 %
10 %

PC/Mac I

30 %

Mobile
33%

PC/Mac
33 %

Percent

Source: Kantar TVOV. Average daily viewing time 1Q 2019. Instar Analytics 07.05.19.

ICANTAR

TV Broadcast: Live, playback VOSDAL and playback 1-99 days.
VOD from YouTube, Netflix and HBO is only in-home use. The use have to be more than 60 seconds.
BVOD is only from the TV stations owned by NRK., TV2. NENT (incl. ViaFree) and Discovery..
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79% of the viewing Is broadcasting and 7% BVOD

TVOV viewing (measured) on all devices:

Total

TVOV @

TV
Broadcast
(0-99
days)
BVOD
(TV-
channels)

145

YouTube

o .
 —
o1

Netflix 10

HBO
Nordic 1

Minutes —

HBO (Nordic)

YouTube 1%
8%

Netflix
5%

BVOD (TV-channels)
7%

TV Broadcast
79 %

Percent

Source: Kantar TVOV. Average daily viewing time 1Q 2019. Instar Analytics 07.05.19.

ICANTAR

TV Broadcast: Live, playback VOSDAL and playback 1-99 days.

VOD from YouTube, Netflix and HBO is only in-home use. The use have to be more than 60 seconds.
BVOD is only from the TV stations owned by NRK, TV2, NENT (incl. ViaFree) and Discovery..



0.
De offisielle online malingene:
En metodiske reise



De offisielle tallene for online og mediehus

= MBL har kontrakt med Kantar med Comscore som underleverandgr. Comscore maler bruk av online
pa alle plattformer. Kantar maler nettsteder og alle plattformer i Forbruker & Media (F&M), og
tallstagrrelsene fra Comscore blir kalibrert inn | F&M.

= De offisielle brukertallene for online oppdateres manedlig pa Medieportalen og i Kantar Online
(Gallup PC). Lesertallene for papiraviser og magasiner er samlet inn F&M i 2018 (19/1), og blir
oppdatert hvert halvar.

= Onlinetallene ble av teknisk og metodiske arsaker utsatt i 2018.

= Rapporteringen 18/2 (2017/2018) var er en mellomrapportering i forhold til gammel og ny kontrakt for
iInnsamling av aviser, magasiner og online.

= Hovedrapporteringen for 19/1 (2018) er den farste fullverdige rapporteringen som ogsa inneholder
nettbrett, digitalt totalt og fullstendige mediehustall.

[CANTAR Mer info: https://kantar.no/medier/medieportalen/ 45



https://kantar.no/medier/qa-for-de-nye-malingene-for-avis-magasin-og-online/
https://kantar.no/medier/medieportalen/

Onlinemalingene: En metodisk reise

= Bade tekniske forutsetninger fra f.eks. globale akterer, endringer av kalibreringsgrunnlaget og
metodiske tilpasninger gir faringer pa online resultatene. Onlinemalingene vil derfor veere under
kontinuerlig utvikling, og det har veert og vil komme flere metodiske endringer.

= Det er derfor ofte ikke direkte mulig a sammenligne tall fra maned til maned. De viktigste endringene
har sa langt veert:
1. Onlinetallene 18/2 for PC/Mac og mobil ble for fgrste gang fullstendig kalibrert i forhold til census
og rene domener. Tidligere har tallgrunnlaget i F&M for det meste veert hentet fra CATI intervjuene,
og bygd pa hva folk kan erindre.
. Septemberdata: Introduksjon av persontall.
. Oktoberdata: Implementering av iOS i mobilpanelet pavirket mobiltallene.
Januardata inkluder mer bruk fra apper, og noen flere domener i kalibreringsgrunnlaget til de
offisielle tallene. Grunnlaget for februardata ble ogsa utvidet noe. Utvidet kalibreringsgrunnlag gir
litt hgyere tall for noen nettsteder (se definisjonsliste).
5. Julidata inkluderer eAviser og apper som inkluderer eAviser i kalibreringsgrunnlaget for PC/Mac,
mobil og nettbrett. Dette gir en gkning for mobiltallene.

AWN

[CANTAR Mer info: https://kantar.no/medier/medieportalen/
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http://www.tnslistene.no/samkjoringsliste/
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70% benyttes pa mobil, 20% PC/Mac og 10% pa nettbrett

Andelen av trafikk for norske nettsteder fordelt pa ulike enheter

Andel av antall sesjon

Mobil
Nettbrett
10 %
PC/Mac
PC/Ma
20 %
Mobil Nettbrett m 2019 august

70 % m 2018 august

I(ANTAR Kilde: Comscore august 2018 og 2019. Andelen brukersesjoner for norske brukere pd MBLs nettsteder i august fordelt p& mobil, PC/Mac og nettbrett.



VG er suverent stgrst pa mobil — deretter falger Dagbladet, YR, NRK, TV2 og FINN
Norges starste nettsteder pa mobil (juli 2019): Medierapporten (F&M)

VG

Dagbladet

YR

NRK

TV2

FINN

E24

Aftenposten
Nettavisen.no
Bergens Tidende
Adresseavisen
Dagens Neeringsliv
Stavanger Aftenblad
Faedrelandsvennen
Sol

Bergensavisen
Hegnar.no

Nordlys

Dagsavisen
Drammens Tidende

1851

378
358
354

-0,1%

Antall i tusen
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+.
Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkj@ringer: : https://kantar.no/medier/medieportalen/ 48



https://kantar.no/medier/medieportalen/

VG, FINN, NRK, YR, Dagbladet og TV2 er starst pa PC/Mac
Norges starste nettsteder pa PC/Mac (juli 2019): Medierapporten (F&M)

VG 334
Finn.no 242

NRK 188
yr.no 179
Dagbladet 175
TV2 137
Startsiden.no 126
Finn torget
Finn eiendom
ABC Nyheter.no
Nettavisen.no
E24 (www.e24.n0)
Aftenposten.no
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Dagens Naeringsliv
sol.no
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Adresseavisen
Hegnar.no
Stavanger..

-21,4%
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+.
Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkj@ringer: : https://kantar.no/medier/medieportalen/
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VG, Dagbladet, NRK, TV2, FINN og YR er ogsa stgrst pa nettbrett
Norges stgrste nettsteder pa nettbrett (juli 2019): Medierapporten (F&M)

VG
Dagbladet
NRK

TV2
Finn.no
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-6,5%
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+.

Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkj@ringer:: https://kantar.no/medier/medieportalen/



https://kantar.no/medier/medieportalen/

De stgrste redaksjonelle mediene digitalt er VG, Dagbladet og NRK
Norges stgrste nettsteder totalt digitalt (juli 2019): Medierapporten (F&M)

VG Digitalt total (Dt/M/N)

Dagbladet Digitalt total (Dt/M/N)
yr.no Digitalt total (Dt/M/N)

NRK digitalt total (Dt/M/N)

Finn Digitalt total (Dt/M/N)

TV2 Digitalt total (Dt/M/N)

E24 Digitalt total (Dt/M/N)
Aftenposten Digitalt total (Dt/M/N)
Nettavisen Digitalt total (Dt/M/N)
Bergens Tidende Digitalt total..
Adresseavisen Digitalt total (Dt/M/N)
Dagens Neeringsliv Digitalt total..
Stavanger Aftenblad Digitalt total..
SOL Digitalt total (Dt/M/N)
Feedrelandsvennen Digitalt total..
Hegnar Digitalt total (Dt/M/N)
Bergensavisen Digitalt total (Dt/M/N)
Dagsavisen Digitalt total (Dt/M/N)
Nordlys Digitalt total (Dt/M/N)
Drammens Tidende Digitalt total..

2050
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+.

Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkj@ringer: : https://kantar.no/medier/medieportalen/ 51



https://kantar.no/medier/medieportalen/

Dagbladet styrker sin posisjon —spennende hgst
Totalt digital utviklingen for de stgrste redaksjonelle mediene 1 2019
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Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+. Mer om metode: https://kantar.no/medier/medieportalen/
KANTAR Kalibreringsgrunnlaget er endret ganske mye fra januardata, noe i februar og i juli ble det lagt inn flere eAviser og apper.
Utvidet kalibreringsgrunnlag vil gi hgyere tall for noen nettsteder. 52



https://kantar.no/medier/medieportalen/
http://www.tnslistene.no/samkjoringsliste/?id=k

Schibsted 3,0 mill., Aller 2,5 mill. og Amedia 2.1 mill.

De starste kommersielle samkjgringene pa papir og digitalt (juli 2019)

Schibsted totalt (P/Dt/M/N) 3038

Aller Media totalt
(P/Dt/M/N) 2458

Amedia Marked totalt
(P/DU/MIN) 2079

Storby totalt (P/Dt/M/N) 1385

Trgndelagspakken totalt 310
(P/Dt/M/N)

Agderposten Medier totalt 218
(P/Dt/M/N)

Nordvestlanspakken totalt 159
(P/Dt/M/N)

iNord totalt (P/Dt/M/N) 113

Nordsjg Media totalt
(P/Dt/M/N)

Nordfjordsamkgyringa totalt
(P/Dt/M/N)

109
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KANTAR Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+.
Definisjonsliste med definisjoner av kalibreringsgrunnlag og samkj@ringer: : https://kantar.no/medier/medieportalen/
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Aller Media styrker sin posisjon e

Utviklingen 1 2019 for de stgrste kommersielle samkjgringene (papir og digitalt):
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Kilde: Kantar. Medierapporten/Kantar Online. 12 ar+. Mer om metode: https://kantar.no/medier/medieportalen/
KANTAR Kalibreringsgrunnlaget er endret ganske mye fra januardata, noe i februar og i juli ble det lagt inn flere eAviser og apper.
Utvidet kalibreringsgrunnlag vil gi hgyere tall for noen nettsteder.
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Internett, SNS & loT
Raske endringer men:

Kortsiktige saktere
Langsiktige stagrre betydning

Forbruker & Media:

Nettsteder

Bruk av innhold pa internett

Nettsgk

Nettsamfunn med engasjement indeks
Streammetjenester

Brukerbetalt medieinnhold

Tilgang pa medierelatert utstyr
Wearables

Elektroniske spill

Opinionsledere
Adopsjonsgrupper - prognoser
WOM indeks



Utflating for Facebook

Ukentlig dekning for nettsamfunn
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KANTAR Kilde: Kantar InterBuss 15 ar+ blant de med tilgang pa internett. Ukentlig bruk.
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Feerre bruker Facebook daglig 1 2Q 2019

Daglig dekning for nettsamfunn blant hele befolkningen

Facebook

97

Snapchat

Instagram

WhatsApp 67

Tumblr

Pintrest m 0
LinkedIn - :3: " 2Q 2019
m2Q 2018

= 4Q 2017
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Cirox =2 2

Vine ' 5

MySpace ‘)1
Other

15 Prosent
12
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ICKANTAR Source: Kantar. InterBuss Daily reach for Facebook among the whole population in Norway 15 years +.
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Feerre bruker Facebook flere ganger daglig og omdgmmet
er sterk svekket

Facebooks score | Kantar’s norske
omdgmmemaling

—Flere ganger daglig m @

Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q2 2012 2014 2016 2018 2019
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

KANTAR Kilde: Kantar InterBuss 15 ar+ blant de med tilgang pa internett.



Smartklokker blir ingen game changer i 2019

20%

I

8% 8% 8%
590
29%0
Q1 2014 Q1 2015 Q4-2016 Q4 2017 Q2-2018 Q4-2019 Prognose 2020

I(ANTAR Kilde: Kantar InterBuss. Blant nettbefolkningen (97%).
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14% har smarthgyttaler og 1 2020 kan andelen bli 20%

Bare 3% bruker talesgk daglig | 9 '

= 72% har hgrt om at smarthgyttalere i 2Q 2019
= 14% (520.000 personer) har smarthgyttaler (3% i 3Q 2018).
= 32%-+ har smarthgytalere i USA.

= 5% planlegger a kigpe smarthgyttaler.

4 %

Apple Home Pod ~ Amazon Echo Google Home Andre smarthgyttale

I(ANTAR Kilde: Kantar InterBuss. Blant nettbefolkningen (97%).
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54 % av befolkningen har hgrt om E-sport
6% av 15-29-aringene ser pa E-sport daglig

Kjenner du til eller har du hgrt om E-sport? Hvor lenge er det siden du sist sa pa E-sport?
o [ — | "
m15-29 ar
2-7 dager
siden 6%

8-30 dager
siden

10%

m]a 1-12 maneder
a Nej siden 7%
Vet ikke

[KANTAR Kilde: Kantar InterBuss 2Q 2019. Blant nettbefolkningen (98%).
61



Smartklokker tar neppe av — men det kan smarthgytalere
Diffusjon av teknologi og mediebruk

1993

= 55% videospiller Snapchat 53%

= 23% PC

= 15% mobil TV-spill 38% Nettbrett 68%

Treningsarmband 26%
Facebook 73%

Smarthgyttalere 14%

Smartklokke 13% Beerbar PC/Mac 92%
0

Smartphone 92%
E-sport 3%

2.5% | 13.5% I 34% | 34% | 16% |
Innovators  Early Adopters  Early Majority  Late Majority Laggards

TIME

I(ANTAR Kilde: Kantar: Forbruker & Media 2018/2019 og InterBuss 2Q 2019. Tilgang og daglig bruk.
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8.
Oppsummering



Oppsummering

Bade papiravisene og magasinene taper opplag og lesere.

Radiokanalene mgter stadig sterkere konkurranse fra de digitale strammegigantene Spotify,
Apple og YouTube. Mange lokalradioer har hatt en vekst siden 2017, og na ser det ut til at de
nasjonale kanalene gker sin dekning.

= Stadig flere strammer videoinnhold, og TV-selskapene merker for alvor at Netflix, HBO etc. har
befestet sin stilling i Norge. Men fremdeles bruker nordmenn over 2 timer pa TV-selskapene.

= Hele 70% av onlinekonsumet er via mobil, og VG er suveren stgrst pa mobil i Norge. VG,
Dagbladet og NRK er de stgrste digitale redaksjonelle mediene i Norge.

= De store norske kommersielle medieselskapene har sveert hgy dekning 1| Norge: Schibsted 3,0
mill., Aller 2,5 mill. og Amedia 2.1 mill. — stort kommersielt potensial

= Feerre bruker Facebook, spesielt daglig, og bade tillitt og omdgmme er pa et lavmal.

13% har smartklokker og 14% har smarthgyttalere.

ICANTAR 64
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