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1. De store medietrendene:

Innsikt er ngkkelen til a levere malgrupperettet og
unikt lydtiloud




Nedgang i daglig rekkevidde for tradisjonelle medier

Medieutviklingen 1961- 2024. Daglig dekning
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Prosent :
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l(ANTAR M E D IA Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961 - 2024. Det har veert metodiske endringer de siste arene, og mer info om dette ligger her:

Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993). Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futszeter 1998).
Nettavisene gjelder MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M, og fra 2021 inngar ogsa rene digitale aviser som E24 og Nettavisen.
Fra 2018 er alle digitaltallene kalibrert i forhold til de offisielle onlinemalingene. Fra 2018 inngdr ogsa eAviser. eAviser inngar i «Totalt» og i «Nettaviser».


https://kantar.no/medier/qa-for-de-nye-malingene-for-avis-magasin-og-online/

Den digitale reisen — har avisene nadd metningspunktet?

Daglig dekning for nettaviser, stramming og podkast 1997-2024
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ICANTAR MEDIA Kilde: Kantar Forbruker & Media.

Stremming: F&M MGl fra 2021 and 2012-2020 er CATI. Podkast: Interbuss 4Q 2015, F&M MGI 2016-2020, F&M CATI fra 2021.




Vi bruker 26 % av tiden palyd, 7 % pa tekst og 39 % pa TV/stramming

Total medietid fordelt pa lyd, levende bilder og tekst

151
=  Lyd: Musikk, Radio og podkast Tekfc't
. Levende bilder: Stramming og TV medier
. Tekst medier: Papiraviser, magasiner/ukeblader og baker Gamin g 7 %
5%
98
I 85 TV/strgmming
>
£ I 39 %
=
Lyd medier
26 %
26
I 18
. Nettsteder
Levende Lyd medier Nettsteder  Tekst Gaming 23 %
bilder medier
Kilde: Kantar 24Timer. Gjennomshnittlig daglig tid i minutter. 6

IKANTAR MEDIA Sosiale medier er ikke med i beregningsgrunnlaget, da tallene blir overestimert av metodiske arsaker.



Store forskjeller i mediebruk pa tvers av demografiske grupper
18-29 aringene bruker like mye tid pa TV som pa podkast

Andelen tid brukt pa medier blant 18-29 aringer og 60 ar + i 2024

® Magasiner ®mKino m®Papiravis Boker ®Radio =TV mPodkast mGaming ™ Nettsteder ® Strgamming musikk ® Strgmmetjenester

60 AR + i

18-29 AR H

Prosent

ICANTAR MEDIA Kilde: Kantar 24Timer. 2024. Sosiale medier er ikke med i beregningsgrunnlaget, da tallene blir overestimert av metodiske arsaker.



https://kantar.no/medier/24Timer/

Slik varierer mediebruken mellom dager (2022-2024)
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[(ANTAR MED|A Kilde: Kantar 24Timer. Gjennomsnittlig daglig tid i minutter. Vaer oppmerksom pé at tiden for sosiale medier blir overestimert av metodiske arsaker.



Sesongmessige svingninger | mediebruk (2022-2024)

-m---mm“m---m

Sosiale

medier 130 139 132 129 130 124 122 145 133 130 124 121

Nettsteder 106 84 98 86 90 93 100 94 90 90 89 86 92
TV 118 107 98 75 77 75 75 80 88 83 82 105 87
Strgmme-

tienester 75 81 75 78 72 67 76 81 82 77 77 74 76
Radio 61 55 58 55 54 56 63 60 60 60 54 68 58
Stremming

musikk 40 40 39 39 36 39 36 42 40 38 38 39 39
Gaming 22 22 18 21 20 20 25 19 23 18 18 17 20
Baker 16 13 17 16 16 16 22 18 18 13 17 17 16
Podkast 13 10 17 16 14 14 12 16 15 14 12 13 14
Papiravis 11 9 9 9 8 8 8 9 9 8 9 11 9
Magasiner 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3
Kino 0 1 1 1 0 1 1 1 1 0 1 1 1

Kilde: Kantar 24Timer. Oppholdssted blir kun registrert i de tidsrommene man er vaken.
ICANTAR MEDIA Det blir ikke intervjuet i slutten av desember og i slutten av juli. Det blir ogsa gjennomfart feerre intervju i og rundt feriene.
Pasken kan pavirke tallene i mars og april . De som besvarer undersgkelsen er ogsa stort sett hjemme nar de svarer.



2. AVIS:

Lokalavisene sliter, og faerre leser aviser digitalt




Papirlesingen av lokalaviser er redusert til 25 % av nivaet i ar 2000

Indekserte endringer for papiraviser i forhold til ar 2000 (brutto)
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ICANTAR MEDIA

Kilde: Kantar Forbruker & Media. Sammenlignbare standard titler, unntatt bilag og helgeutgaver, som er malt i hele perioden. Bruttotall i tusen.

11



Avisene taper terreng — bade digitalt og pa papir

Daglig dekning for aviser 1961 — 2024

—Totalt (aviser)

—=Nettaviser 71

—Papiraviser

Prosent
23
61 71 80 85 93 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024
Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2024. Det har veert metodiske endringer de siste arene, og mer info om dette ligger her:
l(ANTAR M E D IA Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993). Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futszeter 1998). 12

Nettavisene gjelder MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M, og fra 2021 inngar ogsa rene digitale aviser som E24 og Nettavisen.
Fra 2018 er alle digitaltallene kalibrert i forhold til de offisielle onlinemalingene. Fra 2018 inngdr ogsa eAviser. eAviser inngar i «Totalt» og i «Nettaviser».


https://kantar.no/medier/qa-for-de-nye-malingene-for-avis-magasin-og-online/

3. Norske nettsteder:

Tilbakegang for norske nettsteder




Har bruken av norske nettsteder nadd sitt toppunkt?

Daglig dekning (tall i tusen) for de stgrste redaksjonelle mediene digitalt totalt

2074
2000 2092_———-~\\\i2}6 1947 1958 1947 oo0  1g93 1964 199> 1960 1909 1899
1619 1069 1540 1529
1470 1457 1431 1426 1391 -0t 1476 1368
e 1341 T3 1360 1348 ——— 1363 1335 13
1217
17 1140 1202 1213 1178 o
1014
1127 1103
1039 1
957 933 966 989 958 030 933
884 850 823
762
w—\/G
—NRK
—Dagbladet
TV 2

3Q 2021 4Q 2021 1Q 2022 2Q 2022 3Q 2022 4Q 2022 1Q 2023 2Q 2023 3Q 2023 4Q 2023 1Q 2024 2Q 2024 3Q 2024 4Q 2024

KANTAR MEDIA Kilde: Kantar Forbruker & Media (Kantar Online 12 ar+). eAviser inngar for avisene.

Kilkaya leverer de tekniske malingene fra 2021, og de er ikke direkte sammenlignbare med tidligere ar. Se ogsd Q&A: Medieindeksen.


https://medietall.no/?liste=qa
https://kantar.no/medier/qa-for-de-nye-malingene-for-avis-magasin-og-online/

4. Magasin:

Forlagene henger etter |1 den digitale transformasjonen




Feerre lesere og lavere opplag for magasinene

= Samlet sett har det veert en stabil utvikling (-0,4 %) i forhold til 2023 (24/1).
= | 2024 leste 15 % av befolkningen daglig minst ett papirmagasin.

= 16 magasiner rapporterer vekst i lesertall, 10 med tilbakegang siden 2023.

= Totalopplaget for norske magasiner gar tilbake med hele 10 % fra 2023 til 2024 (M24 11.03.25), og
magasinene er blant taperne | annonsemarkedet (IRM).

= DIGITALSMELL FOR KK-SJEF: En av fem KK-lesere har forsvunnet pa nett. Ogsa Se og Har og
Klikk.no mister lesere. Magasinene mgter den globale konkurransen fra sosiale medier og internett
generell, og de har i falge KK- redaktgren Ingeborg Heldal ikke klart den digitale transformasjonen
(Kampanje, 16.02.24)

ICANTAR MEDIA 16
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https://www.m24.no/aftenposten-innsikt-hjemmet-magasin/magasin-opplaget-faller-aftenposten-titler-og-se-og-hor-faller-mest/802909
https://www.irm-media.no/
https://kampanje.com/premium/februar-2024/innsikt/digitalsmell-for-kk-sjef-vi-har-fatt-oss-en-kilevink/

5. TV og stramming:

Det norske TV- og strammemarkedet er globalt




Feerre ser pa TV-kanaler, men flere stremmer TV-programmer

Daglig dekning 2012-2024

%hgl

74

81

53
a» Strgmming (video)
a» TV

a» TV & video

27

Daglig dekning i prosent

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

k=)
Kilde : Kantar Forbruker & Media. 18

TV tallene er fra F&M CATI for alle ar. Stremming: Data for 2012-2020 er CATI og MGl siden 2021.
TV & Video er fra MGl for arene 2017-2021. TV er definer som & ha sett pa en TV-kanal i gar enten direkte eller online..

ICANTAR MEDIA



Lavere TVOV-konsum - stgrst tilbakegang blant dem over 60 ar

m 2024
Alle
TVOV totalt o %2023
10-19 ar
NRK Minutter
20-29 ar
V2 30-39 &r
Viaplay 40-49 ar
Group
50-59 &r 33
WED . 141
a 60-69 &r 15L&
. 204
Andre o 215 ¥
6 Minutter 70-79 ar 41
KANTAR ME D |A Kilde: Kantar TVOV. Gjennomsnittlig daglig seertid 2023-2024. Online er kun for TV-selskapene NRK, TV 2 og Warner Bros. Discovery (BVOD). E

Seing strammetjenester som Netflix og HBO MAX er ikke inkluderti TVOV tallene. BVOD (Broadcaster Video on Demand) er kun VOD,
og «live online» blir kodet som lineeert. Ukentlig oppdaterte seertall for programmer: http://www.tnslistene.no/tvov/

TVOV-UNDERS@KELSEN 19


http://www.tnslistene.no/tvov/

Tiden brukt palineaer TV gar tilbake, mens BVOD gker

= Det totale TVOV konsumet blir ikke like
mye redusert som tidligere.

Daglig seertid

135
128

1JN

104

= Lineaert konsum reduseres mindre enn
tidligere, og BVOD fortsetter a gke. Men
lineaer TV reduseres mer enn BVOD
gker.

96

=—Total (TVOV)

-=|_ineeert (broadcast & online) 75
—Opptak 59
: : : —BVOD
= QOpptak er blitt gradvis redusert siden
2021. . 19 18 21 23

L2 137/—'

— 16 16
. 1 15 14 14

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Kilde: Kantar TVOV. Online er kun for TV-selskapene NRK, TV 2 og WBD (BVOD). E
KANTAR ME D IA BVOD (Broadcaster Video on Demand) er kun VOD, og «live online» blir kodet som lineeert.
TVOV-UNDERS@KELSEN

Offisielle seertall bestar av live TV-seing pluss inntil syv dagers tidsforsinket seing (opptak og ukesarkiv), og video on demand (BVOD).



TV 2 Play og Max gker mest blant de stgrste, mens
Prime Video og SkyShowtime gker mest blant de mindre tjenestene

o ————————_——— T
R T —————————————————
I E——— 1
R ———— 1
Vil ay | — 1O
Discovery+ I ——
Prime Video I ————
Apple T+  —— 13 1

SkyShowtime ' EEG——— 13

YouTube Premium E————
CMore 5

BritBox . 4

Prosent
Strim .3

Eurosport Player il
" Rakuz/en o § Q4 2024
Andre EEEEEEEEN S, Q4 2023

KANTAR M E D IA Kilde: Kantar Forbruker & Media. Strammetoppen. 21



6. Sosliale medier:

Et fragmentert landskap med rekordlav tillit




SoMe-toppen Q4 2024

- Velg periode Sosiale medier
2024-Q4 KANTAR M EDIA
Interbuss
_ Daglig Ukentig
ntro

02 Utstyr Facebook 80 % 88 %
03 Sosiale medier
° Messenger 69 % 82 %
SoMe siste 12 mnd
SoMe-toppen & Snapchat 69 % 75 %
SoMe-toppen - trend
‘r.j) Instagram 56 % 65 %
Demografi
strukdur o TikTok 19 % 24 %
Struktur - sammenligning
0, [v]
Dobbeltdekning WhatSApp 14 % 24 %
Kryssbruk - sosiale medier .
m LinkedIn 13 % 25%
Metauniverset
Facebook - siste 12 mnd X (TW|tter) 12 % 20 %
Facebook - besgk og gr... .
) Discord 8 % 12 %
Facebook - nyheter
Snapchat - aktiviteter m Pinterest 8 % 19 %
- . 2,809 01/10/2024 3111212024 . . .
Snapchat - nyheter Antall respondenter  Fra dato Til dato Kilde: Forbruker & Media. Malgruppe: Hele basen.

W

ICANTAR MEDIA Kilde: Kantar Interbuss 18 &r+..

INTERBUSS



Tillit til norske medier holder seq,
mens sosiale medier mgter et stort tillitsgap

fmeRsusd Velg Periode
hreres 2024-Q4 v All % I All W II All ~ II All v I KANTAR M E DlA

Enheter 4 spille med I hvilken grad stoler du pa felgende nar det gjelder nyheter og informasjonsdeli
Enheter og kryssbruk @ Stoler pa @ Stoler ikke pa « Vetikke

100 %
Disponerer spillkonsoll -...

80 %
Spillerkategorier 72 9% 705
66 %
Spillertyper
Spillertyper - sammenlig... 50 %
Spillertyper - trend
13 15% 4% 16% 15 % 9% 18%
10 % 10 % - 10 %
. Papiraviser Radioprogrammer Nettaviser TV-programmer Sosiale medier
D9 Tillit og nyheter

Personvern og datasikke... Tillitsgap

Holdning til cookies

69 %

-62 %
Nyhetsmedier
100 %
Kilder & stole pa Papiraviser Radioprogrammer Nettaviser TV-programmer Sosiale medier
Tillit - medier Info: Tillitsgapet viser "andelen som stoler pa - andelen som ikke stoler p&" nyheter og informasjonsdeling pa falgende medie.

Tillit - sosiale medier

1163 117772024 1111412024

Antall respondenter  Fra dato Til dato Kilde: Interbuss (ad hoc). Malgruppe: Hele basen.

Go back

Kilde: Kantar Interbuss Q4 2024. Tillitsgap = andelen som stoler pa minus de som ikke stoler pa.
ICANTAR MEDIA Stoler du pé& de falgende nar det gjelder nyheter og informasjonsdeling?

24

INTERBUSS


https://kantar.no/medier/internett/interbuss-2024/

Bare 20 % stoler pa Facebook og 9 % pa X (Twitter)

Velg Periode Sosiale medier (siste 30 dager)
2024-Q4 All s All b All A% All s All A KANTAR M E D IA
Interbuss
Enheter & spille med | hvilken grad stoler du pa felgende sosiale medie nar det gjelder nyheter og informasjonsdeling?

Enheter og kryssbruk

iNTERBUSS

@ Stoler p& @ Stoler ikke pd ~ Vet ikke

Disponerer spillkonsoll -...

Spillerkategorier
Facebook

Spillertyper

Spillertyper - sammenlig...

Instagram

Spillertyper - trend

E-sport .
e LinkedIn

05 Netthandel

09 Tillit og nyheter Snapchat

Personvern og datasikke...

Holdning til cookies TikTok

Deling av persondata

Nyhetsmedier X

Kilder 4 stole pa

40% 60% 80% 100%

Tillit - medier

Tillit - sosiale medier

1163 17712024 11/14/2024 o
Antall respondenter  Fra dato Til dato Kilde: Interbuss (ad hoc). Malgruppe: Hele basen.

KANTAR MEDIA Kilde: Kantar Interbuss Q4 2024.

Stoler du pa de fglgende nar det gjelder nyheter og informasjonsdeling?

INTERBUSS


https://kantar.no/medier/internett/interbuss-2024/

/. Audio og radio:

Feerre lytter pa radio, og lyttertiden gar tilbake




Feerre lytter til de riksdekkende radiokanalene | 2024

Radio totalt

NRK

P4 gruppen
m 2024
m 2023
Bauer m 2022
Prosent
I T T T T T T 1
0 10 20 30 40 50 60 70
Kilde: Nielsen Daglig dekning 2023 (jan-aug) og 2024 (jan-aug) 10 ar +. Implementering av wearables startet i 2023 og vil veere ferdig i lapet av 2024.
Fra januar 2023 er det inkludert hodetelefonlytting i malingen til Nielsen. Dette kan ha medfgrt en gkning i dekning i 2023. 27

ICANTAR MEDIA Bade NRK og P4 trakk seg ut av Tuneln i januar 2024 (Kampanje 11.12.23).
Det har pavirket lyttertallene negativt det ikke er mulig & hgre pA NRK og P4 via Tuneln (inkl. Sonos),


https://dashboard-eu-iport.nielsen-iwatch.com/norway_radio_quarterly_reporting/
https://www.nielsen.com/about-us/locations/norway/
https://kampanje.com/medier/2023/12/-derfor-trekker-vi-oss-ut-av-tunein/

Redusert lyttertid for riksdekkende radiokanaler 1 2024

Radio totalt
P4 gruppen
m 2024
w2023
w2022
Bauer
Minutter
I T T 1
0 30 60 90
Kilde: Nielsen Daglig lyttertid 2023 (jan-aug) og 2024 (jan-aug) 10 ar +. Implementering av wearables startet i 2023 og vil veere ferdig i lapet av 2024.
IKANTAR MEDIA Fra januar 2023 er det inkludert hodetelefonlytting i malingen til Nielsen. Dette har medfgrt en gkning i lyttertid i 2023. 28
Bade NRK og P4 trakk seg ut av Tuneln i januar 2024 (Kampanje 11.12.23). Det har pavirket lyttertallene negativt det ikke er mulig & hgre pa

NRK og P4 via Tuneln (inkl. Sonos), og det gjelder spesielt lytteriden. .


https://dashboard-eu-iport.nielsen-iwatch.com/norway_radio_quarterly_reporting/
https://www.nielsen.com/about-us/locations/norway/
https://kampanje.com/medier/2023/12/-derfor-trekker-vi-oss-ut-av-tunein/

De norske radioselskapene mgter internasjonal konkurranse,
og feerre lytter til norsk radio

Daglig dekning 2012 — 2024

66 67 66 g
o7 65 65 >
59 60 57 58 58 56 l
Prosent o2
== Podkast En nedgang pa 4 prosentpoeng er den stagrste endringen vi noen gang har malt!
_ Den totale dekningen for radio, podkast og internett er ogsa redusert,
= Radio (kanaler) og veksten i podkast veier ikke opp tilbakegangen for tradisjonell radio.
= Radio, podkast, internett 20 21

17 18

=== Radio via internett "

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

IKANTAR MEDIA Kilde: Kantar Forbruker & Media. Alle ukedager. CATI basen. Lyd totalt: Hart pa radiokanaler, podkast eller internett. 29



https://kantar.no/medier/forbruker_media/

40-69 aringer hagrer hyppigst pa radio via internett,
og de lytter ogsa oftest til lokalradio

Daglig dekning for radio via internett og lokalradio etter alder i 2024

® Radio via internett = Lokalradio 16

11
8
7
5
3 3
Alle 12-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar

IKANTAR MED'A Kilde: Kantar Forbruker & Media. Alle ukedager. CATI basen.
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Lytting til radio, podkast og musikk I lgpet av dggnet | 2024

Periode Nedbrytning Kategori Bruker medietype --

Kiann
_ kategori ®Podkast ®Radio @ Stremming musikk
Alder &

Utdanning
H.inntekt
a v
Starby
Innvandrer
5% -
Adapsjonsgruppe
Ukedag/mnd
0% =) 9 ) ) S ) 9 ) S o =) i) ) ) 9 9 ) S o o 9 ) =)
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ICANTAR MEDIA n = 6 600 fo.m. 09.02.2024 t.o.m. 31.12.2024

ICANTAR MEDIA Kilde: Kantar 24Timer.



Lytting til radio, podkast og musikk I Igpet av dggnet
blant 18-29 aringer i storbyene (2022-2024)

Periode Nedbrytning Kategori Bruker medietype

M weewe v ey m v e
Kjenn

_ kategori ® Podkast @ Radio @ Stremming musikk

Alder

Utdanning

15%
H.inntekt

Storby

10 %

Innvandrer

Adapsjonsgruppe 50

Ukedag/mnd

IKANTAR MEDIA

n =749

fo.m. 16.01.2022

to.m. 30.12.2024

ICANTAR MEDIA Kilde: Kantar 24Timer.

32



Lydkonsumet avslgrer store generasjonsforskjeller

Andelen tid brukt pa lydmedier 2024

m Radio ~ Podkast = Stramming musikk

IKANTAR MEDIA Kilde: Kantar 24Timer. Kantar 24Timer gir unik innsikt om folks mediebruk.

33


https://kantar.no/medier/24Timer/

Vi brukte 14 minutter pa a lytte til podkast daglig i 2024

Tid brukt pa podkast

2024
14 2023
15 m 2022
13 m Host 2021
12 m Hgst 2020
m Var 2020

Alle

24
25

18-29 ar
27

Antall minutter

Kilde: Kantar 24Timer. Gjennomsnittlig daglig tid i minutter. Man bar derfor veere varsom med & overtolke endringer sammenlignet med tidligere ar, men de store endringene i

IKANTAR MEDIA foolks bruk av medier samsvarer godtomed de offisielle tallene fra TVOV, TEAI\G, F&M og andre undersgkelser. Fra 2022 ble metoden og utvalget for 24T1mer endret, noe som kaa
pavirke resultatene. | 2024 startet malingen 9. februar, noe som reduserer nivaet for enkelte mediegrupper, ettersom man for eksempel bruker mer tid pa TV i januar og februar
enn om sommeren. | 2024 innfgrte Kantar Media ogsa en ny intervjuplattform, noe som i enkelte tilfeller kan pavirke resultatene.



Andre norske og utenlandske gker

Lytting til ulike podkastleverandgrene

Prosent m1Q 2021 w2022 wm2023 =2024

8,6

7.5 7,6

0,4 0.3 0,5 0,5
e
NRK Lokalradio Andre norske Utenlandske

IKANTAR MEDIA  Kilde: Kantar Forbruker & Media. CATI. 35




Podkast er mest populeaert blant 2039 aringer

Daglig dekning for radio, lokalradio og podkast etter alder i 2024

o : 71
mRadioialt wLokalradio  mPodkast o 69
56
53
44
27
23
20
17
14
7 7 8 g 9 8

2 B | :
B 2 B -
Alle 12-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar 70 ar +

IKANTAR MED'A Kilde: Kantar Forbruker & Media. Alle ukedager. CATI basen.
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48 % strammer musikk daglig, og betalingsvilligheten er hgy

fremsusd
Interbuss

Uppkobhing

Disponerer gadgets

Disponerer gadgets - tre...

Planer om & anskaffe - tr...

Disponerer merker

Disponerer merker - Tre...

Bruk av talesgk

Bruk av smarthgyttaler

03 Sosiale medier

04 Influensere

05 Stremming

Musikk

Podkast

Videostremming

Stremmetoppen

Stremmetoppen - trend

Demografi

Velg periode Kienn Alder Velg type dekning
All v All ~ All v All v Daglig KANTAR MEDIA

100 %

Nordmenn bruker i snitt:

6% 47% 47% 48%

2 1 5 50 % 43% 4% 46% 2% 42% 4% 46 % -
——— - . " >
43%

42 % 42 9%
Kr.

pa musikkstremmetjenester per maned

Gjennomsnittlig bruk (kr) pa musikk/lyd Andel bruk av stremmetjenester for musikk/lyd

@ Andre stremmetjenester for lyd og musikk @ Apple Music @ Spotify @ TIDAL @ YouTube Music Premium

215 l
203 1D-J J

50% 3% 3IT% 3B% 37% 3% 18 % 38% 40% 40% 40 % 359, 41%

6% 35 % 39% 38% 40 %
3% 2% 3% 2% 29% 2% 3% 2% 4% 5%

2809 01/10/2024 31M12/2024 . ) A
Antall respondenter  Fra dato Til dato Kilde: Forbruker & Media. Malgruppe: Hele basen.

ICANTAR MEDIA

Kilde: Kantar Interbuss Q4 2024.
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https://kantar.no/medier/internett/interbuss-2024/

Bare 22 % har smarthgyttaler og det er ingen vekst
Kun 8 % bruker talesgk ukentlig

fnreRpusd

Interbuss

01 Intro

02 Utstyr

Oppkobling

Disponerer gadgets

Disponerer gadgets - tr...

Planer om & anskaffe - tr...

Disponerer merker

Disponerer merker - Tre...

Bruk av talesgk

Bruk av smarthgyttaler

03 Sosiale medier

04 Influensere

05 Stremming

Musikk

Podkast

Videostremming

Stremmetoppen

€ Go back

Velg penode

‘ TV og TV-utstyr - disponerer

‘ Personlige produkter - disponerer

I All W II All ~ II Al v II All i I KANTAR MEDIA
Hvilke av felgende produkter har eller disponerer husstande|

Datautstyr - disponerer

Radio- og musikkuts sponerer

® Smartheyttaler (eks. Google Home, Alexa)

100 %
80 %
60 %
40%
24 % 25% 25% .
21% 21% 21 % : o - 22%
e .
20 % —o- M 2;-_ 2%
n ] fa
20 % 19 9%
0%
2022-Q1 2022-Q2 2022-Q3 2022-Q4 2023-01 2023-Q2 2023-Q3 2023-Q4 2024-Q1 2024-Q2 2024-Q3 2024-04

20,133 04/01/2022

311212024

Antall respondenter  Fra dato Til dato

Kilde: Forbruker & Media. Malgruppe: Hele basen

ICANTAR M

Kilde: Kantar Interbuss Q4 2024.
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8. Lokalradio:

Tilbakegangen fortsetter




Lokalradio har siden 2018 tapt lyttere
Rikskanalene har ogsa hatt en negativ utvikling siden 2022

712
o7 66 68 68 68 68 67

65 65

62
59 60 57 58 58

Prosent O

- Radio totalt (F&M)
Radio totalt UTEN lokalradio (F&M)
- | okalradio (F&M)

15
3 on 12 1B 27 LNEIE O R R
S .

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

56
52

IKANTAR MEDIA Fra 01.01.17 ble flere lokalradioer fra Bauer (Kiss, Radio Rock) og P4 Gruppen (P5 og NRJ) ikke malt, da de ble riksdekkende kanaler.

Kilde: Kantar Forbruker & Media. De offisielle lyttertallene for lokalradio. Alle ukedager. CATI basen. @
40
30.04.18 oppharte lokalradioene P5 Trondheim, NRJ Trondheim, P7 Trondheim. Disse er na kun rikskanaler.



Lokalradio taper lyttere i alle aldersgrupper — stgrst blant de under 50

Daglig dekning for lokalradio for alder og kjgnn: 2018-2024

R —— R
11
13
16
17
14
| —————————————— = 2024
g T -2
m 2018
12

Mann

Total

[N

N
iy
(&)}

IKANTAR MED'A Kilde: Kantar Forbruker & Media. Alle ukedager. CATI basen.
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Tilbakegang pa 15 % for lokalradioene fra 2023 til 2024

Samlet bruttodekning for 51 malte lokalradioer 2023 — 2024

Antall daglig Iytter i tusen

= De offisielle lokalradio tallene offentliggjare
hvert kvartal med tall fra siste 12 maneder.

2024 : o
= Samlet bruttodekning for 51 malte
lokalradioer (sammenlignbare stasjoner) fra
2023 til 2024.
=  Fra 2023 til 2024 var tilbakegang pa pa hele
15%.
2023

ICANTAR Mi Kilde: Kantar Forbruker & Media. Alle ukedager. CATI basen. ﬁ 42



Radio 102 og KSU 24/7 er blant de stgrste radiokanalene
i sine lokalomrader

23

NRK P1 16 NRK P1
Radio 102 NG 5 P4 8
P4 11 NRK P2 8
P6 Rock 5 KSU 24/7 I
NRK P2 5 NRK PL¥
NRK P1+ 5 Radio Norge
Radio Rock 4 R NRKP3
. adio Rock
Radio Norge 4 P5 Hits
P10 (_30ur_1try 4 Radio Topp40 4
Radio V|r_1yl 3 P6 Rock 4
PS5 Hits 3 P10 Country 4
NRK P3 3 NRK Alltid Nyheter 4
NRK P13 3 Radio Vinyl 3
NRK Alltid Nyheter 3 NRK mP3 3
Radio Topp40 2 NRK Klassisk 3
P9 Retro 2 P9 Retro 2
P7 Klem 2 P7 Klem 2
P24-7 Mix 2 P24-7 Mix 2
NRK mP3 2 _ L P24-7 KOS 2
NRK Klassisk > Daglig dekning i NRK P13 2 Daglig dekning i
lokalomradet til Radio 102. Prosent. Energy (NRJ) 2 lokalomradet til KSU 24/7. Prosent.
[KANTAR MEDIA Kilde: Kantar. F&M CATI. Alle ukedager. Dekning i prosent sine lokale spgrreomrader 2024.

Q3 rapporten med 34.569 intervju totalt. 499 for Radio 102 og 494 for KSU 24/7.

&

RADIO


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/3d7d4568-ca49-4224-b676-062d2fcd84e8/ReportSection88fccec8b4976dbdc040?experience=power-bi

Lyttingen gker via DAB og nett — men FM holder seg over 50 %
VI bruker flere enheter i lgpet av dagen

Andelen av befolkningen som lytter pa lokalradio via FM, DAB og internett

mFM DAB ®internett ®m Annet/vet ikke

36

. 43 47 46
[
(D]
3
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

[CANTAR MEDIA  kilde: Kantar Forbruker & Media. Norsk Lokalradioforbund. Andelen av radiolytterne som lytter pa ulike plattformer daglig. ﬁ 44



9. Oppsummering og perspektiver




47 % av medietiden gar til globale medier

Andelen av medietid brukt pa globale medier

_18_29 ér 62% 61% M

Andel av tid brukt

0
43% 44% 45% 45% 46% 47%

30% 32%

23%

21%

0%
2011 2014 Host 2017 Var 2020 Hgst 2020 Hgst 2021 2022 2023 2024

l(ANTAR ME D IA Medier med opphav utenfor Norge 2020/2021: Netflix, HBO, YouTube, Amazon Prime, Apple TV+, Disney +, Facebook, Snapchat, Instagram, WhatsApp, TikTok, LinkedIn, Spotify/Tidal/Apple Music, Google, National Geographic, andre 46
utenlandske nettsteder, andre sosiale medier. | d&rgangen 2011 var det langt feerre internasjonale titler tilgjengelige pa markedet. | 2011 var det kun Facebook, National Geographic, MTV, Google, Spotify, YouTube og MSN/Messenger som var
blant internasjonale titler. | 2014 kom Netflix,, HBO, Instagram og SnapChat med.



70 % av medietiden til 18=29 aringer gar til globale medier i 2024

18-29 ar 60 ar +

Globale
22 %

Nasjonale
30 %

Globale

0% Nasjonale

78 %

KANTAR ME D IA Kilde: Kantar 24Timer 2024. Sosiale medier er inkludert her.
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https://kantar.no/medier/24Timer/

Digitalisering medferer gkt pengebruk pa medier,
0og gratismediene blir viktigere for medienes samfunnsoppdrag

[ En Stad|g stagrre andel av fOIkS utg|fte|’ Gjennomnsnittlig manedlig personlig forbruk
bl’ u k e S n é p é m e d | er’ Sp e Sl el t p é For:{r):.:k ® Aviser @ Magasiner/ukeblader @ Strammetjenester for musikk (Spotify, TIDAL etc). @Stremmetjenester for video (Netflix, TV 2 Play etc).
strammetjenester.

351

350

300

= 29% har ikke tilgang pa avisabonnement
(MBL, Betaling for nyheter 2024).

200

= Qver halvparten av de med strammere
gkonomi sier opp medieabonnementer.

150

50
2020 2021 2022 2023 2024

[CANTAR MEDIA  «kide: kantar Forbruker & Media. 18+. Kvartalsvise oppdaterte strammedata fra Power BI.


https://kantar.no/medier/strommedata/
https://www.mediebedriftene.no/tall-og-fakta/rapporter/

Oppsummering:
Den digitale transformasjonen har for alvor nadd radiobransjen

Magasinene sliter tungt bade gkonomisk og med a tilpasse seg den digitale transformasjonen.
| 2025 vil enda faerre lese lokalaviser pa papir.

Norske nettsteder og nettaviser opplever na for fgrste gang en negativ utvikling.

Linezer TV-seing fortsetter a falle, mens stramming fra globale aktarer vokser. TV- og
strammemarkedet er na globalt og digitalisert.

Feerre lytter pa radio, og lyttertiden reduseres. Vi har aldri malt starre tilbakegang.

Lokalradio taper ogsa lyttere. Kantar Medias prognose fra 2021 viser en arlig nedgang pa ett
prosentpoeng, med en forventet daglig dekning pa rundt 6 % i 2025.

Samtidig gker lyttingen til radio via internett og podkaster. Lydmarkedet er digitalt og globalt, og
norske medier mgter gkende konkurranse fra internasjonale aktarer.

Lokalradioene har derfor aldri veert utsatt for stgrre konkurranse om lytterne
enn de er 1 2025.

ICANTAR MEDIA 49




Utfordringer og muligheter for lokalradioene

Utfordringer

Lokalradio mister lyttere | et krevende annonsemarked.

Det stadig gkende tilbudet av radiokanaler og podkaster, kombinert med mer bruk av headset, gjar
at lydinnhold i gkende grad konsumeres individuelt og etter personlige preferanser.

For a na frem ma innholdet veere tilgjengelig pa flere digitale plattformer og enheter, i ulike formater.
Internasjonale aktagrer som Spotify og Tuneln har fatt betydelig kontroll over distribusjonen av lyd.
Digitalisering og globalisering stiller stadig hgyere krav til kompetanse, innovasjonskraft og
Investeringer.

I\/Iullgheter

Mange lokalradioer som sender lokalt innhold, har hgy deknlng i sine lokalomrader.

Lokalradioene leverer pa samfunnsoppdraget og scorer hgyt pa medieegenskaper.

Lokal- og nisjeradioer med unikt innhold har de beste forutsetningene for a skille seg ut og tiltrekke
seq lyttere.

Kl og automatiserte radiokanaler kan effektivisere programproduksjonen.

Lokalradioene er avhengige av a innga i ulike former for samarbeid, i tillegg til a dra nytte av stabile
rammevilkar og statteordninger fra staten.

ICANTAR MEDIA 50
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