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Jeg har sett pa Vinmonopolets
salgstall fra 1931 til i dag. De forteller
noe om Norge. | Jens Nordahl

Champagnesalget gijennom 90 ar gir et bilde pa
samfunnsutviklingen i et moderne Norge i endring.

ICANTAR

De lave champagnetallene for go-tallet gir naering til myten
om at champagnesalget folger de ekonomiske konjunkturene,
inkludert bersindeksen. Hvorfor er det slik? Ganske sikkert
fordi Champagne alltid har hatt et eksklusivt preg.

Siden 2009 og frem til i dag har salget av Champagne og
musserende gkt med henholdsvis 70 og 150 prosent. 2019 vil
bli et rekordar for begge kategorier med henholdsvis 0,5 og

5.5 millioner solgte liter.




Prosent

«Ofte synes jeg det gjor godt a kunne unne meg litt luksus»

Helt enig i pastanden
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Total Den tause Baby boomers Generasjon X Millenials *Generasjon Z
generasjonen

Fpdt for 1943 Fpedt 1943-1963 Fpdt 1964-1982  Fpdt 1983-1999  Fgdt 1983-1999

'(ANTAR Kilde: Forbruker & Media-MGI 19/2, Kantar.

*lavt utvalg



Hva er min viktigste nyhetskilde?

FORBRUKER & MEDIA

——Papiravis —Radio =TV —Internett (inkl. mobil)
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Kilde: Forbruker & Media — MGI. Kantar.
Andel av befolkningen 18+ som er «helt» eller «delvis enig» i at «medium» er «min viktigste nyhetskilde»
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Antall «medieflater og kommunikasjonsplattformer» man er
| kontakt med daglig
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Antall
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Total Den tause Baby boomers Generasjon X Millenials *Generasjon Z
generasjonen

Fpdt for 1943 Fpdt 1943-1963 Fpdt 1964-1982  Fpdt 1983-1999  Fgdt 1983-1999

I(ANTAR Kilde: Forbruker & Media-MGI 19/2, Kantar.

Basert pa ALLE medier og plattformer malt pa daglig bruk/kontakt (totalt 1.127)
*lavt utvalg



81% av nett-trafikken fra mobil/mediebrett!

®m Mobil (inkl tablet) Desktop 2018 2019
100 %

90 % -
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10 % B PC/Mac
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76% =» 81%

Kilde: 2011-2017 Scores, Kantar Media / Comscore
2018-2019 Comscore MMX Multi-Platform

ICANTAR

NB: Desktop og smartphone inkluderer bade taggede og ikke-taggede nettsteder. Tablet inkluderer kun taggede nettsteder.
Tall fra far 2018 er ikke 100% sammenlignbare med tall fra 2018/2019 da malingen na inkluderer det totale internett og ikke kun norske taggede nettsteder (foruten tablet).



Digitale ngkkeltall — «anytime, anywhere!»
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«Alle» = Y/ ? /¢
Bruker internett daglig ' Har TV koblet t|| Internett* Har treningsarmband

savio [  s0% [ 18w [

Har Smart telefon Har smart TV** Har Smarthgytaler

7 axy 4
7 av 10
Eier mediebrett Har strammeboks**

(Apple TV, Chromecast etc.)

Kilder: Interbuss (Base 15 &
I ( ANT AR *TVOV undersgkelsen var 2019 , (Base 2 &r +)
**Forbruker & Media MGI 19/2 (Base 18 ar+)

aaaaaaa



Totalt 18 % oppgir a ha en smarthgyttaler

32 %+

o har smarthgyttaler
Spgrsmal: Har du noen av fglaende smarthgvttalere? y

13 %

har hgrt om
smarthgyttaler

4 %

4 % Apple Home Pod Google Home Amazon Echo Annen smarthgyttaler

planlegger a
Kjape

Kilde: Interbuss Q4-2019, Kantar, (internettbefolkningen 97%)
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Kilde: Mediebarn 2013-2019, Kantar. N 2019 = 836 (ALDER 3-11 AR)
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Indekserte endringer for papiraviser i forhold til ar 2000 (brutto)
Mer enn halvert konsum av papiraviser
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Kilde: Forbruker & Media 2019/2, Kantar
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Avishusene har en daglig dekning pa 83% I

AVISUNDERSZKELSEN

[(ANTAR Kilde: Forbruker & Media, Kantar. Det digitale grunnlaget bygger pa august 2019. Papir gjelder for 3Q 2018-2Q 2019.



Daglig dekning papir, mobil og desktop for norske aviser

AVISUNDERSZKELSEN

100 -
Totalt 83%
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eAvis 6%
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Kilde: Forbruker & Media, Kantar Media

Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2017.
Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futseeter, 1993)
l(ANTAR Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsaeter 1998).
Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M.
Nettaviser gjelder alle digitale plattformer (mobil, nettbrett og desktop). Fra 2018 inngar ogsa eAviser. eAviser inngar i «Totalt» og i «Digitalt»



24% leser et magasin daglig

Alle
Menn
Kvinner
12-17 ar
18-29 ar
30-39 ar
40-49 ar
50-59 ar
60-69 ar

70 ar +
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56% av
innholdet
leses ved

hvert
lesetilfelle

(I snitt)
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Magasinene
blir i snitt
lest/tittet i 3,1
ganger!

Kilde: Magasin Undersgkelsen 2019/2, Kantar.




Gruppert etter type blad

Fagblader

Bolig og interigr
Medlemsblad/gratismagasin
Kvinne

Bil/bat
Avismagasiner
Jakt/friluft
Sport/reise
Tegneserie/ung
Innsikt/gkonomi
Aktualitet & TV
Voksen kvinne

Helse/livsstil/mat

ICANTAR
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Kilde: Magasin Undersgkelsen 2019/2, Kantar.



https://www.bladkongen.no/interior/interiør-magasinet
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Relativt stabil lesekvalitet over tid for magasinene
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Kilde: Magasin Undersgkelsen, hgst 2012-2019, Kantar.
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Radiolyttingen flater ut etter flere ar med tilbakegang
Daglig dekning radio totalt (F&M) 2007 - 2019

72
67 66 68 68 68 68 67 g5 (o

Prosent

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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Kilde: Forbruker & Media CATI, Kantar.



Daglig lyttetid RADIO totalt (2010-2018 og 2019)

100 99 o
90 90 89
85
79
{2
Ny maling
fra Nielsen
fra og med
01.01.2019
2010 2011 2012* 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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Gradvis gkt dekning I Igpet av 2018 og 2019

De offisielle dekningstallene for nasjonale kanaler

60 -
50 A
49
T 40 -
& —2017 Kantar
a 30 -
—2018 Kantar _
1. Avstanden mellom 2018 og 2017 ble gradvis redusert
20 1 |==2019 Nielsen . . . 0 0 -
2. Daglig dekning i 2019 har pa slutten av aret passert 2017 nivaet
10 -
O T T T T T T T T
Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Des
'(ANTAR Kilde: Kantar. De offisielle Iyttertallene pa nasjonalt niva fra de elektroniske malingene (PPM). Alle ukedager. For 2017 og 2018.

De offisielle tallene for Nielsen gjelder for 2019. Nielsen https://www.nielsen.com/no/no/solutions/audio/



https://www.nielsen.com/no/no/solutions/audio/

Daglig lyttetid (2019)

Tilsvarende struktur pa lyttere som vi har sett gjennom det siste tiaret

157

Totalt 12 ar+  10-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60 ar +

Kilde: Nielsen https://www.nielsen.com/no/no/
KANTAR



Vi brukte 90 minutter pa radio daglig i 2019

Daqlig dekning 2019 Daqlig lyttertid 2019
Radio totalt Radio totalt 90
NRK NRK 58
P4 gruppen - 25 P4 gruppen 21
Bauer 15 Bauer 11 ,
- Prosent Minutter
Fem store _ 56 Fem store 59
Resten _ 46 Resten 29
6 1\0 2‘0 3‘0 46 5‘0 6‘0 7‘0 6 3‘0 6‘0 9‘0

Kilde: Nielsen https://www.nielsen.com/no/no/
KANTAR



Lokalradio

Samlet bruttodekning for 32 malte lokalradioer (sammenlignbare stasjoner)

Antall daglig lyttere i tusen (Brutto)

« De offisielle lokalradio tallene
offentliggjeres hvert kvartal med Q4 2018 - 498

_ : Q3 2019
tall fra siste 12 maneder.
Q4 2017 -
Q32018
« Fra Q32017 - Q2 2018 til Q3
2018 - Q2 2019 er det en vekst
P& 11%. Q3 2018 -
Q2 2019
_ 32017 -
. Fra Q4 2017 — Q3 2018 til Q4 pveil 460

2018 — Q3 2019 er det helt stabilt.

Kilde: Kantar. F&M CATI. Alle ukedager.
‘(ANTAR Noen stasjoner har i perioden 2016-2019 utvidet sendingene til bade & sende pa FM og DAB+, og andre har kuttet FM.
Nea Radio og andre har utvidet spgrreomradene og har av den grunn ogsa «gkt» antall lyttere.



Musikkstrgmming
Spgrsmal: Har du tilgang til faloende musikktjenester pa Internett?

80
70
64 6
60 61
53 S s pg ™ 54
50 48 50 45”50
43 +3
40 36 Spotify essTidal e=Apple Music

30 I /
22 23 51 21 21 20 ¢

Kilde: Interbuss, Kantar Media (internettbefolkningen 97%)
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Kjennskap og lytting til podkast =

INTERBUSS

Kienner du til eller har hert om podkast? Hvor ofte harer du pa podkast?

30%
harer pa
podkast
minst en
gang i
uken

Nelikke

45%
harer pa
podkast

Daglig Ukentlig Manedlig minst en
gang i
Q3-15mQ3-16 mQ3-17 maneden
mQ3-18mQ3-19mQ4-19

Q3-2015 Q4-2019

Kilde: Interbuss, 2015-2019 Kantar (internettbefolkningen 97%)

ICANTAR



TVOV*—-den nye TV Nytt utvalg, nytt univers

malingen i Norge fra og ny teknologi
2018 Vanskeliggjgr sammenligninger
med tidligere ar

To paneler med multiple
teknologier som na ogsa maler

ONLINE VIEWING TV meter (fgr 2018 TVOV (fra 01.01 2018
In home Out of home
Personer 12 ar + : Personer 10-79 ar
r -
§f M0 .
Broadcast m J ~— Kun husstander med Alle husstander, ogsa
\ TV (93%) . de uten TV (100%)
p
: ey . .
Online \/ . coests J Nye vektematriser som fglge av nytt univers og
\. utvalgssammensetning

TVOV (TV & Online Viewing)

ICANTAR



Daglig seertid TV totalt (2010-2019)

Gammel metode Ny metode
(Lineaer TV) (TVOV)
180 e L8175 o, 174 173
160 - 150
140 135 108
120 -
100 -
80 -
60 -
40 -
20 -
O _
2010 2011 2012 2013 2014* 2015 2016 2017 2018 2019
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Daglig seertid

Vi bruker litt over 2 timer pa TVOV og 20 aringene bruker 1 time

258
217
175
128 127
82
B

Totalt P10-19 P20-29 P30-39 P40-49 P50-59 P60-69 P70-79
2018 m2019

Kilde: Kantar Media TV-meterpanel. Personer 12 ar + Gjennomsnittlig antall minutter per dag.
*Fra sommeren 2014 inngdr en mer fullstendig maling av OOH seing enn tidligere
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Tidsforsinket seing

10,2%
13,3%

*
9,4%
*

13,4%

8,0%
L)

5,2%

14,2%

L

1,9%

ICANTAR


http://www.google.no/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=E-tcDKXYndV26M&tbnid=xNd-Kn5aqiZvgM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.idg.no/pcworld/article229295.ece&ei=ndw4UovQGcWF4AStz4EQ&bvm=bv.52288139,bs.1,d.Yms&psig=AFQjCNFhRa19MzJbsxqVH6pEFYa-a4WWhA&ust=1379544598469724

TVOV trender 2019 (2018)

Online utgjar en viktig del av total seing, spesielt blant yngre — men lineaert fortsatt stgrst

mLive-TV mOpptak mVOD

350 81% 10% 9%
(85%) (9%) (6%)

300

250

200

150
i -~
= = B

Totalt 10-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar 70-79 ar

o

o

o

Source: TVOV Norway,. (TV & Online Viewing)
I(ANTAR Online: Live streaming and VOD for NRK, TV2, NENT and Discovery.
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Levende bilder 2019

For seere under 40 ar er annen bruk starre enn Live-TV, opptak og VOD til sammen.

mLive-TV mOpptak =VOD = Annen bruk

Totalt 10-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar 70-79 ar

350
300 Total bruk 2019: 204 min.
Total bruk 2011: 200 min.
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Kilde: TVOV, Kantar. Personer 10-79 ar, gjennomsnittlig antall minutter per dag.

I(ANTAR Online: Live streaming and VOD for NRK, TV2, NENT and Discovery.
«Annen bruk innebaerer annen registrert aktivitet pa TV-apparatet som ikke kan identifiseres som TV-innhold (f.eks.TV-spill, opptak eldre

enn 7 dager, radio pa TV). Annen bruk inneholder ogsa online bruk av f.eks. Netflix, Hbo og YouTube.»
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Strgmmetjenestene
Tv/Film/Serie tjenester Web-tv tjienester
71% 67%
- m — ®
. . NETT-TV
hbo = iys Wi 16 17 S EiCRyY
V2 8 17 7 _ Viafree
Sumo
Viaplay |5 EREE = Daglig db tv
_ m Ukentlig _

Dplay = Ménedlig EL Aftenp. WebTV

Kilde: Kantar Media Interbuss Q4-2019, (internettbefolkningen 97%)
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Yl]ll TUI]E Andel som bruker YouTube daglig 42%
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Aldersgruppen 15-29 ar

& Media 19/2

(tIf), Kantar Media
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Facebook — Q4 2019

f Andel som bruker Facebook daglig 74% FacebOOk gér

. tilbake

Fra 79% i Q4-17

0
e
Blant unge gar de ned fra 86% |
fititt o]

Ald 15-29 & |
ersgruppen r Spesielt avtar bruk flere ganger
daglig

ICANTAR



Andelen som bruker Facebook flere ganger daglig synker,
og Omdgmmescoren stuper

Facebooks omdgmmescore | Kantars
norske omdgmmemaling

—Bruker Facebook flere ganger daglig

Q3-08 Q3-09 Q3-100Q3-11 Q3-12 Q3-130Q3-14 Q3-15Q3-16 Q3-17 Q3-18 Q3-19 2012 2014 2016 2018 2019

I(ANTAR Kilde: Interbus, Kantar og Kantars arlige Omdgmmemaling av bedrifter i Norge



Sosiale media— Q4 2019

Andel som bruker Instagram daglig 41% Qg Andel som bruker Snapchat daglig 55%
®

ARRRAR

Aldersgruppen 15-29 ar

RARAARR:

Aldersgruppen 15-29 ar

Instagram og Snapchat har fortsatt vekst sammenlignet med Q4-18, fortsatt de unge og
kvinner som dominerer! Twitter har ogsa fremgang for fgrste gang pa lenge

y Andel som bruker Twitter daglig
11
?

i1

Aldersgruppen 15-29 ar

ICANTAR

Kilde: Interbuss Q4 2019 - K
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. Internettbefolkningen (97%)




24% falger en eller flere influencere 1 sosiale medier

Spgrsmal: Fglager du noen influencere i sosiale medier?

INTERBUSS

Foalger
influencer(e)

14% 35% 58% 24% 13 % 1%

Ys-del av de yngste oppgir a ha kjgpt et produkt/tieneste
etter at en influenser har anbefalt det

[(ANTAR Kilde: Interbuss Q4-2019, Kantar.

Base: 971. Tallene gjelder hele Internettbefolkningen.



Arlig kinobesgk per ar (tall i mill.)
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. @xnar veert pa kino siste ar
\
i

m Gar aldri

. > 1 ar siden
. I m 6-12 mnd siden

~40 - m 1-6 mnd siden

= ]

W20 41 37 s Sist mnd

| - . .. \ | . 15 : "
0 [ [ [ ) [ .
12-19 ar 20-29 & 30-39ar 4049 & 50ar+ Total

Hver kinogjenger har veert pa ca. 2,5 filmer i snitt

Kilde: Befolkningen 12 ar +, Forbruker & Media 19/2 — Kantar.



Kino: Topp 10 siste 10 ar

1 Solan og Ludvig - Jul i Flaklypa 28.11.2013 898 568
2 Kon-Tiki 24.08.2012 889 562
3 Balgen 28.08.2015 833 966
4 James Bond: Skyfall 26.10.2012 742 759
5 Kongens Nei 23.09.2016 734 387
6 Mamma Mia! Here We Go Again! 20.07.2018 708 951
7 James Bond: Spectre 30.10.2015 708 532
8 Istid 4. Kontinenter pa avveie 29.06.2012 705 636
9 Den 12. mann 25.12.2017 641 690
10 Star Wars: The Force Awakens 16.12.2015 634 422

ICANTAR
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Medieutviklingen 1960 - 2018/2019

100 Prosent
«Internelia=e4do
e E————
\’ <Mobilt innholdf 84%
75 A
V 66%
/
Radio 60%
50 ~
Papiraviser 39%
25 A
Blader/magasiner 24%
0
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Kilde: Daglig oppslutning om avis, radio, fiernsyn, tekst-TV og Internett 1961-2016.
l(ANTAR Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futseeter, 1993) 41
Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsseter 1998).
Mobilt innhold gjelder alle norske mobile utgaver som er malt i F&M, bade fra aviser, TV og andre.
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