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Media trender

Bransje trender



ÅLansert første gang 9. januar 2007

ÅLansert i USA 29. juli 2007

ÅLansert i Norge 11. juli 2008 (NetCom)

ÅLansert hos Telenor februar 2009

iPhone 10 år



Apples aksjekurs etter iPhone og iPad lanseringene

Kilde: Nasdaq per 11. jan 2017

Lansering

iPhone

Lansering

iPad



Media trender



2015  0,8 aviser 

20052,0 aviser 

Kilde: Forbruker & Media 05/2 og 16/2, Kantar TNS

Antall leste aviser



.....MEN!

2015  
3,1 nettaviser (blant de 

som leser en nettavis)

2,0 nettaviser ( totalt)

Kilde: Norsk Internett Panel, TNS Gallup/comScore
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Papiraviser 51%

Totalt 83%

Nettaviser 61%

Mobil avis 40 %

Prosent

Daglig dekning papir og nett aviser

Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2015/2016.

Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsæter, 1993)

Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsæter 1998).      

Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som også utgir papiraviser og som blir målt i F&M. 

Nettaviser gjelder alle digitale plattformer (mobil, nettbrett og desktop).       
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Daglig lesing av papiraviser

Kilde: Forbruker & Media, Kantar TNS




