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Hva er min viktigste nyhet skilde?

==Papiravis ==Radio =TV ==Internett (inkl. mobil)
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Kilde: Forbruker & Media - MGI
Andel av befolkningen som er «helt» eller «delvis enig» i at «medium» er  «min viktigste nyhetskilde»
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_ Antall leste aviser
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Kilde: WAN -IFRA, World Press Trends 2015
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Daglig dekning papir og nett aviser

Prosent

100
Totalt 85%

\/
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Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futseeter 1998).

Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M.
OTNS 2016 Nettaviser gjelder alle digitale plattformer (mobil, nettbrett og desktop).

* De aller fleste av avisene mobile utgaver ble malt i F&M fra 3Q 2014. F&M/GPC 15/2 er derfor

forste gang vi kan rapportere et samlet tall for mobil for norske avishus.

Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2014/2015.
. TNS Ga”Up Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993)




Konvertering fra papir til digitalt (illustrasjon)

Mindre
lokalaviser

Lokalaviser

: Storbyavis

Papir oppslutning

Riksaviser

> Hay
Digital oppslutning
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34% leser et magasin daglig
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Magasinene
blir i snitt
lest/tittet i
3,8 ganger
av leserne!

Kilde: Magasin Undersgkelsen 2014/2015, TNS Gallup
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Stabil lesekvalitet for magasinene
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Kilde : Magasin Undersgkelsen, TNS Gallu
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tvalgte forbrukertrender

-~

GUD ER D@D: Sosialmedisiner Per Fugelli mener den store oppslutningen om Birkebeinerrennet sk

han.

DELE

f racesook
¥ TWITTER

in LINKEDIN

¥ mai

Milliardzer lang
«treningshyste

— Vi har jo viktigere ting & stelle med enn &
Hansson.

Knut Olav
Aarsnes

-Hvaerdet de lgpe

Per Fugelli mener 40-aringer forsgker a remmu

@ISTEIN SVELLE

, Oppdatert: 08:28-10.03.2010

Birkebeinerrennet, som avvikles Igrdag 20.mars, var fulltegnet fo
méneder siden, og ifgige Dagens Naeringsliv (DN) var kampen he
klassene for menn i fortidrene.

- Men hva er det egentlig de Igper fra? spgr professor i sosialmec
Fugellii DN.

- Til syvende og sist handler det om & Igpe fra dgden. Fra aldring,
svakhet, og inn i den innbilte sterke sonen. Det ligger i dette en f
forakt for egen svakhet, og mangel pd mot for & konfrontere de d
sider ved livet, sier Fugelli til DN.

Han mener at menn har en tendens til & gjgre dramatiske oppda
nér de kommer inn i frtidrene og forstér at de har sett noe anne
morgen enn det speilet faktisk har vist.

Professoren mener ogsd at signalene man sender ved & hevde s¢
som Birkebeinerrennet er viktige for mange.

]

Det er ikke noe galt m
bzerekraftig enn jalem

Kortreist persillepesto med ve
ekologisk andeconfit er selvsz

egentlig vi holder pi med nér

Kyllingnuggets og pelser er il
spise, men mange elsker det. |
MUK. Hva s4? Det er ikke fas
vanlig kjott, MUK er en billig

BAKGRUNN:Se listen over

Vi har strenge regler for matir
ikke kugalskap av MUK.

Det er mange av oss som like:

fortsette a spise uten moralsk

For selv om dyr mat er ekstra

Thor Woje

sjefredakter

Romerikes Blad

Del inniegget
’ Bidraget er publisert med ropert og har blitt hentet fram pa Romerike.no (mandag 5. september 2011). Les mer
om roperten &l n

B& the first of your friends to like|

Matinteresse er ikke snobberi .

Blir man automatisk en matsnobb fordi man har fatt okt matinteresse, liker & lage mat selv og
eksperimentere med nye retter som gjerne serveres i godt vennelag? Da har jeg fatt meg paklistret en
merkelapp jeg pa ingen méte vil vedkjenne meg bare for & ha utvidet menyen de siste drene. Det var VG
som forleden kunne melde at «annerledeslandet» Norge er i ferd med a fa en ny identitet —
«matsnobblandet»

0

2
e'\“s" v

&y
Null st v

Avisen har intervjuet matforsker Annechen Bahr Bugge ved Statens institutt for forbruksforskning som
bidrar til den konklusjonen nar hun hevder at matvanene vare er blitt helt klart «mer snobbete». Bedre
ekonomi er en av arsakene til den voksende interessen for mat, i tillegg til at utvalget har vokst enormt.
Hva vi handler og hva vi spiser er blitt sterke identitetsmarkerer, spesielt for den urbane middelklassen,
mener hun.
Kjendiskokker folger opp og pastar det er bitt mer jleri ndr det gjelder mat generelt. Ame Brimi
hevder endringer | vire matvaner hovedsakelig skyldes en trang til 3 imponere andre. Han mener det fort
kan b pinlig nar amatorkokker tar seg vann over hodet for a gjere inntrykk pa gjestene med lange
menyer. Siike er for kokker, star proffkokken fast

Det var da veldig til smasur uttalelse fra en ellers jordnaer kokk som har bidratt til & innfere den en gang
ukjente sjalottisken pa norske fat. Jeg hadde forventet at nettopp Brimi ville oppmuntre til mer
mateksperimentering enn til det motsatte. For det betyr ikke at farikalen, kjettkakene eller den kokte
laksen forsvinner fra menyen. Rettene er der fortsatt, men som deler av en utvidet meny som bare ma
wvasre av det gode, 0gsa ernaeringsmessig sett

Bestill time

(09009
Den lengste menyen jeg til na har spist, ble laget av en utvidet vennegjeng av hobbykokker for et par
ar siden. Jeg mener vi endte opp med 12 retter og dertil passende viner. Og det ble ingen pinlighet kan
jeg forsikre Brimi om, for det nye pa fatet trenger ikke & vzere altfor avansert og sofistikert. Og
romsligheten i forhold til & eksperimentere uten a lykkes helt ut, var stor.

Det holdt uansett i massevis for oss kjpkkendeltakere og ikke minst for ledsagerne som for anledningen
var «gjesters. Det gar enna gjetord om denne lange lerdagen som var seerdeles velsmakende, gjensidig
inspirerende og ikke minst svaert sosial. Det sistnevnte er et vesentlig element i det 4 drive kokkelering

TNS Gallup
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Laft | lesertall for segmenterte blader

Kategorien
« Helse, livsstil,
sunnehet »
gkte med 19% fra
hagst 2012 til hgst

Kategorien
«Matblader»
gkte med 83.000
lesere fra hgst
2012 til hgst 2015

Kilde: Magasinundersgkelsen, TNS Gallup.
Kun sammenlignbare blader for hele perioden er brukt.

. TNS Gallup
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Daglig lyttetid RADIO

totalt
(2008-2015)

08 100 09
97 92 %0

Marginal

nedgang
2012 -
2015

2008 2009 2010 2011 2012* 2013 2014 2015 (i s caiup pru panel

*Metodeendring 01.10.12
. TNS Gallup
TNS ©TNS 2016
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Daglig Iyttetid

m2011 w2012 m2013 m2014 w2015

Totalt 12 ar+ 12-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60 ar +

Kilde: TNS Gallup PPM panel.
. TNS Gallup
TNS ©TNS 2016

*Metodeendring 01.10.12
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Musikkstrgmming L1

INTERBUSS

Sparsmal: Har du tilgang til falgende musikktjenester pa
Internett?
60
53 54 R -
50 48 >0 48 50 52
43 45

40

36
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Kilde: Interbuss , TNS Gallup (internettbefolkningen)

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2016

13



Kjennskap og lytting til podcast

Sparsmal: Kienner du til eller har Spgrsmal: Hvor ofte hgrer du pa
hgrt om podcast? podcast?
9

Daglig Ukentlig  Manedlig
mQ3-15 mQ4-15

Kilde: Interbuss Q4 2015, TNS Gallup (internettbefolkningen 96%)

. TNS Gallup
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Daglig seertid TV totalt
(2008-2015)

184 183
180 | 174 178 175 s, 174 173
160 -
140 -
120 - 2014:
100 - Metode, OL,
380 - Fotball -VM
60 - 2015:
40 - Svak
20 - tilbakegang
O _
S &
Vv Vv Vv Vv

Kilde: TNS Gallup TV -meterpanel. *  *Fra sommeren 2014 inngér en mer fullstendig maling av OOH seing enn tidligere

. TNS Gallup
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Daglig seertid

173

1461 :¢

/S
150 119, 591 53
159 >3

67

92 82 ¢

12 ar+ 12-19ar 20-29ar 30-39ar 40-49ar 50-59ar 60 ar+
w2012 w2013 m2014* 2015

Kilde: TNS Gallup TV -meterpanel. Personer 12 ar + Gjennomsnittlig antall minutter per dag .
*Fra sommeren 2014 inngar en mer fullstendig maling av OOH seing enn tidligere

. TNS Gallup
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Tidsforsinket seing

> 6,4%
R |
- 5,2%

*

20-29 ar

30-39 ar

40-49 ar

1 9 n/ |
Kilde: TNS Gallup TV -meterpanel. PVR= Personal Video Recorder (TV mottaker med harddisk og opptaksmulighet

TNS Gallup
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Betalt for & se TV over Internett? L1

INTERBUSS

Fortsatt pa

4 Ja vel mot

I Nei 50%

M Vet ikke -
penetrasjon

Har du betalt for & se TV over Internett?

- Vi tenker her pa tien r som Netflix , HBO, TV2sum rt pa VGTV. Viapl

I| nen n I, Kilde: TNS Gallup Interbuss Q4-2015, (internettbefolkningen 96%)

. TNS Gallup
TNS OTNS 2016 KANTAR MEDIH
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Streaming & on demand [

INTERBUSS

Ser video/levende bilder pa Ser TV -programmer/ serier/
Internett spillefilm pa Internett
39 [38
41
36
16 L

Sjeldnere/Aldri Daglig Sjeldnere/Aldri Daglig
02-2012 MM 04-2014 1 Q4-2015

Kilde: TNS Gallup Interbuss Q4 2015 (internettbefolkningen 96%)
. TNS Gallup
TN S ©TNS 2016
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: NIFK
Strammetjenestene ETFLLL ety
Tv/Film/Serie tijenester Web - tv tjienester

36% 50%
Netflix h-:.: m NRK Nett-TV
TV?2
Sumo Pl ElS 14 S s VGiv
Viaplay = Daglig db tv
_ m Ukentlig :
hbo [ZEEHK] el Aftenp. WebTV
58 « Mnedii . S
Popcorn
Time J@ E% TV3 Play

Kilde: TNS Gallup Interbuss Q4-2015, (internettbefolkningen 96%)

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2016
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Annenbrukav T VO en

12-19ar 20-29ar 30-39ar 40-49ar 50-59ar 60 ar+

12 ar+

2011 =2014 m2015

Kilde: TNS Gallup TV -meterpanel. Personer 12 &r + Gjennomsnittlig antall minutter per dag
Annen bruk innebzerer annen registrert aktivitet pa TV-apparatet. som ikke kan identifisere som TV -innhold. Det kan veere TV -spill, opptak eldre enn 7 dager, radio pa TV, Netflix , HBO etc .

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2016
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Innehav av smart -telefon og
nettbrett
100

90
80
70
610,
50
40
30 | =Smart phones
20
10

0)

==Nettbret

Kilde: Forbruker & Media, TNS Gallup

Q3 Q1 Q3 Q1 Q3 QI Q2 Q3 QI Q2 Q2 Q4
2010 2011 2011 2012 2012 2013 2013 2013 2014 2014 2015 2015
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Digitale ngkkeltall «Alle»15  -29

aringene har
smart telefon!

Kilder : F&M hgst 2015, Interbuss Q4 2015
TV utstyrsundersgkelsen hgst 2015
Base: 12 ar +,

TNS Gallup

KANTAR

©TNS 2016
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Bruk av elektroniske devicer

Hvor mange elektroniske apparater med internett -tilgana bruker du
vanligvis i lgpet av en dag?

.

Gjennomsnitt 2,3 devicer daglig

Kilde: TNS Gallup Interbuss Q2 2015.

INS KANTAR MEDIK



Device eierskap Norge vs. Globalt
- Nordmenn er teknologi Innovatgrer

Device ownership

Index
I
I

A ff O

Smart - Tablet Laptop Internetat  WiFi at No. of
phone ; home home devices
' owned

Kilde : TNS Global, Connected Life 2014.

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2016
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60% av nett -trafikken fra mobil/mediebrett !

mi0OS Android Linux ™ Mac Windows

100 %
0% - 3+ codiiing PA #2074 AR!
80% | F¥M AMNENG L TOTALTALAFIKK  32%

8%

19%

Kilde: TNS Scores / TNS Mobile, TNS Gallup

. TNS Gallup
TNS TN 2016 KANTAR MEDITA
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Facebook

|}anaﬂt
stigendeﬂ
kurve 1
men
AU I R 90% 0 tendens til

avtagende
aktivitet

Kilde: Inte Social Media Tracker, TNS Gallup
Base: Internettbefolkningen
TNS Gallup
©©©©©©©©
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Facebook T andel IKKE aktive

Hvor manae ganaer i Igpet av de siste syv dagene har du laat ut

kommentarer, bilder, linker etc. pa Facebook ?
2014 m 2015

48%

39%
33%
27% 28%
20%

" N

15 -29 ar 30 -45 ar 46 59 ar 60 +

36%

Kilde: Social media Tracker IV 2015 (tall fra Q2 2014 og 2015), Internettbefolkningen

. TNS Gallup
KANTAR MEDIA
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Sosiale media 1T Q4 2015

)

RERARRY

Qg Andel som bruker Snapchat daglig
Ak
EXX;

Andel som bruker Instagram daglig 220/0

!

Aldersgruppen 15-29 ar

Snapchat gker fortsatt desidert mest 1 og det er de unge
og kvinnene som leder an!

11
Y
piid

Aldersgruppen 15-29 ar

Y[]u Andel som bruker YouTube daglig 25)/0

[ treuss 4

Kilde: Interbuss Q4 2015/ Social Media Tracker, TNS Gallup, Base: Intern

TNS Gallup

©TNS 2016

ettbefolkningen (96%)
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29



o

Aj-\g -

\K

RAVA-_RRER

]
o 1\ Liex S e | . .
e e AN Af £53 4y
My gty
. e
o'
o
’
LA TR

ubli_Lgum

(tall i mill.)

Arlig kinobesgk per ar



Gar aldri

> 1 ar siden

© 6-12 mnd siden

~ W 1-6 mnd siden

3
1 ] | Sist mnd
20 1y 42 2 N |
' -2 20 22
¥ - . 10
O I I [ | [ |
12-19 20-29 30-39 40-49 50 ar + Total
ar ar ar ar
INS KANTAR MEDIK

Kilde: Befolkningen 12 ar +, Forbruker & Media 15/2 - TNS Gallup



Forventede Dblockbustere 2016

DRSS L X d
Finding Dory Lgvekvinnen Bridget Jones’ Baby Kongens Nei
R6. august 6. august 16. september 23. september I
—

TNS Gallup

TNS

©TNS 2016
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Birkebeinerne Kung Fu Panda 3 | | Batman vs Superman Warcraft Independence Day Ice Age § Bourne The BFG
12. februar | 19. februar | 18. mars | | 25. mars | 27. mai | 27. mai 1. juli 15. juli 29. juli 5. august

Snekker
Andersen

FANTASTIC
BEASTS .
& ROGUE ONT
Borning 2 Inferno Snekker Andersen Whare ;o :;::‘,:h:‘: Star Wars Rogue One
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Forventning om et enda sterkere 2016!

Estimat 2016

500

400 ¢

250 +

200

100

50

TNS Gallup
TNS KANTAR MEDIA

©TNS 2016




De stgrste enkeltmediene | Norge

Totalt
W 12-29 ar (Facebook: 15-29 ar)

74

Facebook NRK 1 TV2 VG Nett NRK P1 Dagbladet.no

Kilde : Forbruker & Media 12 ar+ fra 15/2 (2014/2015 ). For Facebook : Interbuss Q4 2015 15 ar+.

. TNS Gallup
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Medieutviklingen 1960 I 2014/2015

- Daglig oppslutning  om ulike mediekanaler, (Mediebarometeret TNS Gallup)

100 H

90 -

80 A

70 A

60 -

50 A

Prosent

40 -

30 A

20 -

10 -

0

"Internett" 87%
popira s >

Radio 67%

edieinnhol

Blader/Magaginer 34%

61 65 69 71 73 77 80 83 85 87 89 93 95 96 97 98 99 '00 '01 '02 '03 '04 '05 '06 '07 '08 '09 '10 '11 12 ‘13 '1414/15

TNS Gallup

Kilde: Daglig oppslutning om avis, radio, fijernsyn, tekst-TV og Internett 1961-2012. http://www.tns-gallup.no/medier

Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993) KANTAR MEDIA

©TNS 2016 Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futsaeter 1998).
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N

TNS

marttelefon

08

Apple TV

30

KANTAR MEDIEF

) allup. N = 773 (ALDER 3 -11 AR)
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Total
3-11 ar

10-11 ar ‘ 57 10-11 ar

INS KANTAR MEDIK

Kilde: Mediebarn 2015, TNS Gallup. N = 773 (ALDER 3 -11 AR)



6 av 10 mediebartn bruker

% I YouTube
NRK Super TV
Netflix

NRK NettTV

Viapla
TV2 Sumo

Nickelodeon.no
Boomer an! ve. é
peTvV 1 6

TV3Play @i s

HBO Nordic
TVNorge NettTV

Twitch.tv
Andre

Daglig

YouTube ukentlig

® Ukentlig ™ Manedlig Sjeldnere  ®mAldri ® Vet ikke

' KANTAR MEDIE

Kilde: Mediebarn 2015, TNS Gallup. N = 773 (ALDER 3

-11 AR)



Medieutviklingen 20057 2014, 12 -19 ar
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Kilde : Forbruker & Media, TNS Gallup. Daglig dekning 12 -19 ar
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Dagens Neeringsliv

DEBATT

Tirsdag 20. august 1996

Den store feil fremtidsforskere og datafreakere gjor, er 4 trekke erfa-
ringene fra bruk av PC pé arbeidsplassene inne i hjemmene. En slik
projisering holder ikke, skriver Leif Osvold i Oslo.

Internett en flopp!

Dataeksperter og sakalte frem-
tidsforskere spariskende grad at
Internett vil bli dominerende i
vart dagligliv i de naermeste are-
ne, fordi vi vil bli nedt til 4 ta den
i bruk via var hjemme-PC. Tilba-
kevisning av slike gale trend-ba-
serte pastander er na ngdvendi-
ge, og her er en mot-hypotese: In-
ternett er en flop; det vil si en
«amotegreies som kommer til & do
ut om et par ar.

Det er tre grunner til dette: 1)
ingen av akterene pa nettet vil
tjene penger pa a legge seg der
med sine tilbud, 2) privat bruk av
nettet vil vaere marginalt, og 3)
mengden av informasjon pa net-
tet vil bli sd enorm at det vil skape
frustrerende store sekeproble-
mer, og dermed frafall av bruke-
re. Hva gjelder punkt en sa tror

det er bruken av PC som teller,
ikke besittelsen. Grunnen til det-
te er simpelthen at mennesket er
et sosialt vesen, og etter en stund
kommer til & bli lei av & kommu-
nisere med en maskin i fritiden.
PC i hjemmet kommer i all ho-
vedsak til & bli benyttet til jobb-
og¢ studie-relaterte oppgaver,
samt til spill og underholdning.
Og selv volumet av disse positive
anvendelsene blir sma, ogsa pa
lang sikt.

Det er forblgffende a konstalte-
re hvordan fremtidsforskere og
datacksperter overser dette fun-
damentale sosiale element hos
mennesket. Det er enkelt & regis-
trere at vi mennesker er slik skapt
at vi faktisk ikke ¢nsker a forhol-
de oss til en datamaskin hele da-
gen, men at vi trenger 4 kommu-
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vende menneske, ikke taste inn
pa en maskin. Nar vi leier var vi-
deo sa vil vi beseke utleieren og
velge i visuelle omgivelser. Shop-
ping vil vi gjere ved & oppseke
det levende milje i bulikkene,
ikke sitte hjemme og bestille va-
rer. Vi klarer ikke 4 «snakke»
med eksterne familiemedlemmer
eller venner via en PC, sa lenge vi
kan ringe eller bespke dem. Vivil
ikke lese hverken aviser, fag- el-
ler skjennlitteratur ved & «blax i
en datamaskin, men ved & kjenne
papiret og boken i vare egne hen-
der. Disse tingene vil ikke kunne
erstattes av «PC-opplevelsers. og
slik vil det heldigvis fortselte a
veere, for slik er den menneskeli-
ge natur. Kort oppsummert: de
sosiale basis-behov hos oss star i
direkte motstrid til bruk av data-

cvrobamar i hiammat ad vil natne

TNS Gallup

TN S ©TNS 2016

43



WEARABLES




Kjennskap til  Wearables

Spgrsmal: Kjenner du til eller har hagrt om noen av fglgende typer wearables ?
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Smartklokker  Trenings- og Smartbriller Ikke hgrt om

helsearmband noen av

dem/Vet ikke

Kilde. TNS Gallup Interbuss Q2 2014 og Q4 2015, Tallene gjelder hele Internettbefolkningen.
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Innehav av smartklokke og Apple Watch

Spgrsmal; Har du noe av det fglgende?
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Kilde. TNS Gallup Interbuss . Tall for Apple watch er Q4 2015. Tallene gjelder hele Internettbefolkningen.
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Andel programatisk av digi display

Programmatic advertising 2014

% share of programmatic in digital display advertisir
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Source: Magna Global, eMarketer

Prognose for programmatisk
kjop 2013-2016(17) (andel i %
av totalt digitalt reklamesalg)

SNOA*-analyse: 45%
25%
0,
L% 10%
°  mmm

2013 2014 2015E 2016E 2017E

Schibsted Norge Annonse

. TNS Gallup
TNS ©TNS 2016

KANTAR MEDIK

48



Tostegs hypotesen (Lazarsfelds , ca. 1940)
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Kilde: Bearbeidet med bakgrunn i illustrasjon av Mario Vellandi - Melodies in Marketing (Flickr.com).
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AdBlocking

Har AdBlocker

pa falgende:

PC/Mac 12,5% 19,7%

Mobil 2,8% 4,0% 8,6%
Nettbrett 2,2% 2,4% 7,7%
Totalt 13,4% 20,5% 25,9%

Store forskjeller pa kjgnn og alder!

Kilde. TNS Gallup Interbuss Q4 2015, TNS Sifo Orvesto Konsument 2015/2, TNS Gallup DK - Mobile Life 2015.
Tallene gjelder hele befolkningen.
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