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Om undersøkelsen

Kantar Klimabarometer er en uavhengig, årlig undersøkelse. 

Formålet er å kartlegge befolkningens holdninger 

og atferd i forhold til klima og klimapolitikk.

Barometeret har vært gjennomført siden 2009, 

dette er den 16. målingen. 

Mer enn 2000 respondenter.

Alle besvarer undersøkelsen digitalt.

Datainnsamling ble gjennomført 6. ï19. juni 2025.
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Klimabarometeret er gjennomført i samarbeid med:
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Økende støtte til kjernekraft 

som energikilde 

og flere stiller seg positive til 

at det bygges kjernekraftverk 

i kommunen der de bor
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Flere stiller seg positive til olje 

som energikilde

og aldri har så mange støttet 

opp om at Norge bør fortsette 

å lete etter olje og gass i 

samme grad som i dag
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Kun en av fire setter klimaendringer 

blant våre tre største utfordringer 
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Klimasaken løfter seg fra femte til fjerdeplass

Men andelen som er opptatt av klimaendringer faller fra 30% til 25% det siste året
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Klimaendringer ligger nå som nummer fire 
blant Norges største utfordringer
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Andel av befolkningen som peker på klimaendringer 

som en av våre tre største utfordringer



4.78cm

0 cm

6.35 cm

15.93cm 15.93 cm

Content Bottom

Content Top

Left Margin Right Margin

Middle 

0cm 

0.26cm 0.26cm

8.33cm

Title Top

7.54 cm

Image Bottom

Klimaengasjementet blant de unge 

fortsetter å falle
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Kun 9% i aldersgruppen under 30 år 

er «Klimaidealister»
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Hvorfor faller klimaengasjementet 

blant de unge?

Pandemi og nedstengning 

av samfunnet?

De nære ting blir viktigere?

Klimaapati?
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Halvparten av befolkningen mener 

norske myndigheter gjør altfor lite 

for å begrense utslipp av 

klimagasser i Norge
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55% mener norske myndigheter gjør 

for lite for at vi skal tilpasse oss 

klimaendringene
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MDG- og Venstre -velgere holder klimasaken stabilt på førsteplass
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8% mener det er klima og miljø som 

bør prioriteres i statsbudsjettet
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7% har tro på at regjeringen vil nå 

det nye klimamålet
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Flest (43%) mener myndighetene bør 

prioritere utslippskutt i Norge 
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Mer satsing på fornybar energi er hva 

flest mener regjeringen bør prioritere 

for å redusere de nasjonale utslippene
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Mer satsing på fornybar energi

Gjøre det enklere for næringslivet å frakte gods
og varer klimavennlig

Sterkere satsing på grønn omstilling i norsk
industri

Bedre forvaltning av skog og grøntarealer

Gjøre det enklere for folk å reise klimavennlig

Sterkere satsing på klimavennlig
bosetting/byplanlegging

Mer satsing på grønn innovasjon

Sterkere satsing på klimavennlig
matvareproduksjon

Sterkere satsing på grønn skipsfart (innenriks
skipsfart og fiske)
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Stadig færre støtter opp om vindkraft
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Sol- og vannkraft er de fleste positive til
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Økende oppslutning om kjernekraft
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Flere støtter opp om olje 

som energikilde
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NIMBY: 

Den positive holdningen til energikildene reduseres 

hvis det er spørsmål om utbygging i egen kommune

eva.fosby.livgard@kantar.com © Kantar 2025 | 23

39

85

79

56

35

70

75

50

Vindkraft på land Vannkraft Solkraft Kjernekraft

Generell holdning Utbygging i egen kommune



4.78cm

0 cm

6.35 cm

15.93cm 15.93 cm

Content Bottom

Content Top

Left Margin Right Margin

Middle 

0cm 

0.26cm 0.26cm

8.33cm

Title Top

7.54 cm

Image Bottom

Segmentering med utgangspunkt i holdning til klima
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Mindre matsvinn, lavere forbruk og 

mer kildesortering

er hva forbrukerne har gjort mer av det siste 

året for å begrense eget fotavtrykk
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Redusert matsvinn

Redusert personlig forbruk

Kildesorterer mer

Redusert bruk av plast/emballasje

Reparert fremfor å kjøpe nytt

Redusert innetemp.

Spist mindre rødt kjøtt

Syklet/gått mer

Kjøpt brukt, leid, lånt fremfor kjøpe nytt

Bruker mer kollektivtransport

Byttet til el, hybrid, hydrogenbil

Kjørt mindre bil

Energieffektivisert bolig

Valgt annen transp enn fly

Andre tiltak

Abonnert bildeling
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Livsfase er utslagsgivende 

for hva den enkelte gjør for klima

Aldersgruppen under 30 år bruker mer 

kollektivtransport, abonnerer i større grad på 

bildelingsordninger, og kjøper mer brukt, låner 

eller leier enn andre aldersgrupper
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Livsfase er utslagsgivende 

for hva den enkelte gjør for klima

Det eldste utpeker seg ved å være 

mer opptatt av å redusere eget forbruk 

og de kaster mindre mat

I tillegg til at de gjøre mer bruk av 

kollektivtransport og kjører mindre bil
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Penger spart er viktigste motivasjon 

for å reparere i stedet for å kjøpe nytt
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Penger spart på å reparere fremfor å
kjøpe nytt

At det finnes steder i nærheten som
kan reparere

At jeg selv kan reparere

Enkel tilgang og innlevering til
reparasjonstjenester

Gratis eller rimelige reservedeler

Reparasjon kan utføres raskt

At produktet er enkelt å transportere
eller levere til reparasjon

Moms på reparasjon fjernes

Miljøhensyn

Lengre garantiperioder etter
reparasjon
Høyere kvalitet på

reparasjonstjenester

Annet
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26% reparerte sist gang noe gikk i stykker

Over halvparten kjøpte nytt fordi:
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Jeg kjøpte nytt fordi reparasjon ville ha
kostet like mye/mer

Jeg kjøpte nytt fordi det var enklere

Jeg kjøpte nytt fordi reparasjon ikke ville
garantere at jeg måtte kjøpe nytt

Jeg kjøpte nytt fordi det er mangel på
steder å reparere

Jeg kjøpte nytt fordi jeg ikke visste hvor
produktet kunne repareres

Jeg kjøpte nytt fordi jeg trengte produktet
raskt

5% kjøpte brukt som erstatning, og like mange (5%) 

valgte å ikke erstatte produktet


